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Introducere

Prezenta analiza va avea drept finalitate definirea corecta a problemei, deoarece aceasta este prima etapa
in procesul de elaborare a politicii publice si fiecare etapa ulterioara reiese din precedenta, dar toate sunt
directionate spre solutionarea problemei identificate. Definirea eronata a problemei ar putea avea un

impact negativ incomensurabil.

Comitetul de lucru privind elaborarea politicii publice alternative, condus de Coordonatorul elaborare
politici publice implicat in proiect, impreuna cu expertul elaborare politici, expertul juridic redactare
politici si expertul finanicar —redactare politici a sprijinit echipa prestatorului de servicii de realizare

a analizei, in vederea asigurarii standardului de calitate stabilit in specificatiile tehnice ale analizei

Aceasta analiza are drept scop definirea problemei, de aceea presupune o activitate de investigare a
problemei, care va conduce la realizarea unei radiografii sau al unui diagnostic privind situatia existenta

care genereaza problemele identificate. Analiza se structureaza pe 5 capitole majore:

1. Identificarea grupului-tinta ce este afectat de aceasta politica, analiza caracteristicilor principale
ale acestui public, precum si analiza relatiilor dintre acest grup si autoritatile publice sau de alte
entitati din comunitate;

2. Analiza si inventarierea masurilor existente la nivelul autoritatilor publice, a coerentei acestora,

a consecintelor aplicarii / neaplicarii acestora, a eventualelor conflicte sau disfunctionalitati;

Identificarea efectelor mediului extern asupra fenomenelor observate la grupul vizat.

Analiza SWOT.

Analiza PEST - analiza factorilor externi Politici, Economici, Sociali, Tehnologici.

o owos W

Identificarea problemei si delimitarea acesteia, respectiv identificarea diferitelor reprezentari
legate de problemele politicii publice actuale, adica idei, paradigme, proceduri operationale sau

orice alt mod prin care oamenii interpreteaza si reprezinta pentru ei sau pentru altii o problema;
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In perioada ianuarie - noiembrie 2018p, contul curent al balantei de pliti a inregistrat un deficit de 8 730
milioane euro, comparativ cu 5 468 milioane euro in perioada ianuarie - noiembrie 2017; in structura,
balanta bunurilor a consemnat un deficit mai mare cu 2 535 milioane euro, balanta serviciilor a
Inregistrat un excedent mai mic cu 169 milioane euro, balanta veniturilor primare a inregistrat un deficit

mai mare cu 260 milioane euro, iar balanta veniturilor secundare un excedent mai mic cu 298 milioane

curo.
Contul curent al balantei de pléfi (mil. euro) ianuarie - noiembrie 2017p ianuarie - noiembrie 2018p
CREDIT |DEBIT SOLD CREDIT |DEBIT SOLD
CONTUL CURENT (A+B+C) 78910 84 378 -5468 84 661 93 391 -8 730
A. Bunuri si servicii 71922 74 900 -2978 77 768 83450 -5 682
a. Bunuri 53 064 63690| -10626 57 604 70765| -13161
b. Servicii 18 858 11210 7648 20164 12 685 7479
- servicii de prelucrare a bunurilor aflate in proprietatea tertilor 2676 168 2508 2580 163 2417
- transport 5688 2160 3528 5965 2558 3407
- turism - caldtorii 2047 2 807 -760 2249 3346 -1097
- alte servicii 8447 6 075 2372 9370 6618 2752
B. Venituri primare 3090 7760 -4 670 3209 8139 -4 930
C. Venituri secundare 3898 1718 2180 3684 1802 1882
p) date provizorii
Sursa:BNR

Valoarea schimburilor intra-UE28 de bunuri in primele 11 luni din 2018 a fost de 48,573 miliarde de
euro la expedieri si de 57,231 miliarde euro la introduceri, reprezentand 76,9% din total exporturi si
74,8% din total importuri.

Valoarea schimburilor extra-UE28 de bunuri s-a ridicat Ia 14,561 miliarde de euro la exporturi si de

19,315 miliarde euro la importuri, reprezentand 23,1% din total exporturi si 25,2% din total importuri.

Prezenta informatie actualizeazi datele prezentate in prima forma a analizei.
Contextul actual al comertului cu bunuri:

. Deficitul comercial al Romaniei a crescut cu 1 1,8% n primele noud luni din 2018 fata de aceeasi

perioadd din 2017, ajungand la aproape 10 miliarde de euro.
. in primele noud luni din 2017, deficitul comercial a fost de 8.9 miliarde de euro.

. Gradul de acoperire a importurilor cu venituri din exporturi este de 86,5% 1n 2018.
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. in primele noud luni din 2018, importurile au fost de 60,8 miliarde de euro, cu 9,5% mai mult
fatd de aceeasi perioadi a anului trecut.

. Totodatd, exporturile au fost de 50,85 miliarde de euro, un avans de 9,1% fatd de aceeasi perioadi

a anului trecut.

. in perioada ianuarie-septembrie 2018, ponderi importante in structura exporturilor si

importurilor sunt detinute de grupele de produse:

- magsini i echipamente de transport (47,4% la export si 37,9% la import) si

- alte produse manufacturate (32,3% la export si respectiv 30,7% la import)

. 10% din deficitul comercial este acoperit de industria auto (sectorul de masini si echipamente de
transport), singura care inregistreazi un sold sectorial pozitiv.

. Solduri sectoriale negative semnificative inregistrim la alte produse manufacturate si la
combustibili si lubrifianti, in timp ce o slabd acoperire a importurilor din exporturi inregistrim la

produse chimice, combustibili §i lubrifianti, precum si la alimente si animale vii.

. Mai bine de trei sferturi din exporturi provin din schimburile intra-comunitare si aproape un sfert

din exporturi provin din schimburi extra-comunitare.

. Comertul intra-UE28 detine o pondere de 65% in deficitul comercial, in timp ce comertul extra-

UE28 inregistreaza o pondere de 35% in deficitul comercial.

. Daci in urma cu trei ani aveam un mic excedent comercial in relatia cu tarile non-UE, acum
ponderea in deficit se deplaseazi incet dinspre relatiile intracomunitare spre cele intracomunitare (la

25% pondere definuta in exporturi, 35% pondere detinuti in deficitul comercial).
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Contextul actual al comertului cu servicii:

in anul 2017 deficitul contului curent a continuat sd se adanceasci: 6,464 mld. euro fati de 3,499 mld.
euro in anul 2016. Ca pondere in PIB, deficitul de cont curent a crescut de la 2,1 lasutd la 3,5 la suti, al

doilea cel mai mare din Uniunea European, dup Marea Britanie!

Serviciile au continuat la temperarea deterioririi, generand un surplus de 7,963 mld. euro, echivalent cu
4,3 la sutd din PIB. Cu alte cuvinte, fara aceasti contributie pozitivi a serviciilor, deficitul de cont curent

ar i ajuns la peste 14,4 miliarde euro sau 7,8 la suti din PIB.

Balanta serviciilor

mil. EUR

Romania 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Credit (export) 11.151 8.478 7.832 8.687 9.876 13.430 15.102 16.642 18.007 20.575
Debit (import)  8.214 7.522 6.337 7-033 7400 8.727 9.234 9.848 10.284 12.613
Sold 2.936 956 1.495 1.654 2.476 4.702 5.868 6.794 7.722 7-963

Sursa: BNR

Dupd ce in anul 2013 fuseserd depisite recordurile din perioada pre-crizi att in ceea ce priveste
exporturile de servicii, cét si soldul pozitiv al balantei serviciilor, in anul 2017 s-au inregistrat noi
maxime. Totusi, imbunitatirea soldului pozitiv cunoaste o decelerare fatd de anii precedenti, datorati
probabil excesului de cerere internd, care a alimentat o crestere semnificativa a importului de servicii.
Daci excesul de cerere nu va fi diminuat prin politici fiscale, salariale si monetare adecvate, este posibil
ca in anul 2018 s& asistim la o diminuare a soldului pozitiv al balantei serviciilor, cauzati de avantul

importurilor.

Servicii de transport 5537 6108 3622 3641
2 Alte servicii pt. afaceri *) 3773 4070 297 652 858 206
3 Servicii de telecom, informatice si
informationale 3279 3901 622 1915 1878 -37
4 Servicii de prelucrare a bunurilor 2631 2899 268 2429 2716 287
Top 4 ramuri servicii 15220 16978 1758 8618 9093 475
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Sursa: BNR

Cel mai mare progres se constati la serviciile informatice, urmate de serviciile de transport si de alte
servicii pentru afaceri (cercetare-dezvoltare, consultantd profesionald, servicii tehnice si comerciale
etc.). Cele 4 ramuri din tabel contribuie impreund la circa 82,5 la suti din exportul total de servicii (cu

aproximativ 2 p.p. mai putin decat in anul precedent.

Em Export (mil euro) Sold (mil euro)

[ oo ooz o0 [oreend

1 Turism de afaceri 1297 1272 -25 625 454 -171
2 Turismin scop personal 271 969 698  -988 -1328 -340

Sursa: BNR

Contrar tendintei din anii precedenti, turismul de afaceri (incoming) a stagnat, in timp ce primirea de
turigti striini in vizitd/vacanti a crescut exponential. Dar pe ambele componente soldul s-a deteriorat,

dat fiind apetenta crescuti a rezidentilor pentru turism extern.
Situatia capitalului romanesc in exporturi:

Studiul PIAROM - Capitalul privat romanesc arata faptul ca Industria alimentari si agricultura
reprezentau impreund in anul 2015 un business de 68 de miliarde de lei, adici circa 6% din totalul cifrei
de afaceri a companiilor din Romania si ar putea constitui o parghie pentru dezvoltarea economiei
roménesti pe baza capitalului privat autohton. Tnsi dinamica trecerii companiilor private romanesti in
proprietatea investitorilor striini, precum si cresterea cotei de piatd din sector a companiilor cu capital

strdin este neasteptat de mare,

Constructiile de cladiri erau inca dominate de roméni, a cdror pondere a scizut de 80% la 78%. De
asemenea, lucrdrile speciale de constructii, un alt sector important, cu 19 miliarde de lei cifri de afaceri

in 2015, erau dominate de romani care si-au redus ponderea de la 80% la 78%.

Top S al sectoarelor unde capitalul roménesc este predominant a fost in 2015 compus din: activitati de

paza (90% pondere capital privat romanesc), lucriri speciale de constructii (83%), agriculturi (81%),
g

activititi profesionale (79%) si restaurante (79%).
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Romaénii au pierdut teren masiv in agriculturd (de la 87% la 81% pondere capital privat roménesc),

hoteluri (de la 78% la 71%), activitéti ale agentiilor de turism (de la 83% la 71%), comert cu aménuntul

(de 1a 66% la 58%), publicitate (de la 62% la 57%) si chiar in activititi juridice si de contabilitate (de la
66% la 53%), unde s-ar putea presupune ca firmele cu capital local pot rezista mai bine in fata

multinationalelor pentru ci se bazeazi pe expertiza locald si sectorul nu este atit de scalabil.

Este remarcabil faptul cé fabricarea de mobild, un sector mare, in valoare de aproape 10 miliarde de lei,

care angajeazd 64.000 de oameni, este incd dominat de investitori autohtoni in proportie de 52%.

In concluzie, romanii se mentineau la nivelul anului 2015 majoritari in constructii, transporturi,
restaurante, comert cu ridicata si mobila, pierd in retail, in agriculturd, industria alimentar, in hoteluri

si agentii de turism si cdstigd doar in paza si protectie si lucrdri de constructie de geniu civil.

Firmele strdine aveau peste 51% din 28 de sectoare §i si-au majorat ponderile in 2015 in 25 dintre
acestea.
Top 5 al sectoarelor cu cea mai mare prezenta a capitalului strdin in economie sunt rafinarea petrolului,

fabricarea de autovehicule, telecomunicatii, industria metalurgica si fabricarea echipamentelor electrice.

Primele doud sectoare au ramas cu aceeasi pondere a capitalului privat stréin de 97%, respectiv 96% ca
in 2014. Telecomunicatiile au intrat in top 3 ponderi ale capitalului privat strdin ajungénd la 86% fata
de 80% in 2014, industria metalurgica a ramas la 83%, iar fabricarea echipamentelor electrice a crescut
ca pondere a capitalului striin de la 82% la 83%. Cea mai mare crestere a capitalului striin s-a inregistrat

fabricarea produselor textile, unde ponderea strainilor a crescut de la 66% la 76%.

Doui sectoare unde roménii aveau o prezentd semnificativa - activititile de servicii in tehnologia

informatiei si activitatile de servicii informatice - incep s fie controlate tot mai puternic de investitorii

striini, a caror pondere a crescut de la circa 55% la circa 63%. Din cele 28 de sectoare dominate de

eyt

companii striine, 24 sunt activititi de fabricare, adica activitati industriale.

Ponderea companiilor cu capital privat roménesc in exporturi a crescut usor in 2015 pand la 31%, fatd
de 30% anul anterior. Poate parea putin, dar 1% din exporturile Roméniei inseamni peste 500 milioane
de euro, iar pentru firmele roménesti slab capitalizate si de dimensiuni mici, multe cu exporturi de doar

céteva zeci de mii de euro, suma suplimentara este semnificativa.

Page 8 of 51



ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL PROMOVARII
PRODUSELOR ROMANESTI LA EXPORT Si DELIMITAREA PROBLEMELOR EXISTENTE

origami

Ponderea companiilor cu capital privat romanescin exportur in 2015

L __ Exporturi ( mil. euro) i Importuri (mil. euro} =
Pondere Pondere
| compaiey | SNt | | Pordere | o
ota . <. | capital privat ota - « | capital privat
caprt(z:}lbitram romanesc caplt(z:;létram romanesc

SER— e, SN ) N | A N
Exporturi totale 520 4 6 | 33N | 603w | e | 2
Industrie prelucritoare 40513 78 22 32122 77 23 N
kit thdubbal sbhahnbnbahdahalll - |- e SN | N | A — =C Je
Alimente, bauturi, tutun 1379 61 | 39 | 2183 60 40 I g
Ciment, sticla, ceramici 367 55 45 589 56 44 2
—_— ! 4 7 L 0 = 15
Produse din lemn si 1753 66 34 546 50 41 g
mobita o
= = —_—e .
Fabricarea E
calculatoarelor, altor =
produse electronice, 4619 75 25 4192 74 26 2
optice sl electrice &
Magin, utilaje st E
echiparmente 1932 88 12 418 85 15 5
== | N il } s +—t3
Metaturgie 3852 85 15 2.345 75 25 2
-z | . | RS - = S I
Mijloace de transport 15.023 82 | B | 10452 85 15 o«
Prefucrarea titei, produse czn
chimice, cauciuc $i mase 5131 87 13 6.067 84 16 B
plastice | v
e E | (N | . L — |5
Textile, confecti, pielarie 5013 64 36 4307 54 46 v

$i-au imbunatatit pozitia la export sectorul de textile, confectii si pieldrie, unde ponderea capitalului
privat roménesc a crescut de la 34% la 36% in 2015, pe baza cererii in crestere pentru lohn-ul roménesc,

dar si prin cateva branduri care incep si iasa pe pietele externe, precum Musette sau Nissa.

Este interesant, de asemenea, progresul la export al companiilor roméanesti din zona mobilei si a
produselor din mobild, unde ponderea exportatorilor cu capital privat roménesc a crescut de la 30% la
34%.

Pe cele mai puternice piete de export, mijloace de transport (exporturi de 15 mld. euro in 2015) si
prelucrarea titeiului (5,1 mld. euro in 2015), firmele cu capital privat roméanesc au o pondere de doar
18% si respectiv 13%, dar, la randul lor, aceste procente sunt in crestere cu 1-2 puncte fafi de anul

anterior.

Capitalul privat romanesc are circa 22% din exporturile industriei prelucritoare, ceea ce inseamni ci

firmele private roménesti sunt aproape complet scoase din Joc in ceea ce priveste productia dedicati
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piefelor externe in fabricarea de mijloace de transport, produse metalurgice, prelucrarea titeiului si

fabricarea calculatoarelor si a altor produse electronice si optice.

Cele mai bune pozitii sunt ocupate de capital privat roménesc la exporturi in sectorul ciment, sticls,
ceramicd — cu o pondere de 45%, alimente bauturi, tutun — cu o pondere de 39%, si textile, confectii,

pieldrie — cu o pondere de 36%.

Roménii sunt minoritari si la importurile din sectoarele apartindnd industriei prelucritoare, fiecare dintre
aceste activitdi industriale presupunand importuri de materii prime si materiale pentru a produce pentru

export.

fnsa balanta pozitiva a sectorului mijloace de transport, unde exporturile anuale sunt de circa 15 mld.

euro, iar importurile de circa 10 mld. de euro, dominat de investitorii striini, nu poate fi negata

Un euro productie in plus in industria mijloacelor de transport (care presupune importuri masive) aduce
doar 0,21 euro PIB, pe cind un euro in plus in industria mobilei aduce 0,55 euro PIB, iar in industria

alimentari aduce 0,38 euro la PIB.

In anul 2016, ponderea companiilor cu capital privat romanesc in exporturile de bunuri, conform datelor

A

prezentate in edifia a Ill-a a analizei "Capitalul privat roménesc" intocmitd de Ziarul Financiar cu sprijinul

Patronatului Investitorilor Autohtoni PIAROM este repartizata astfel sectorial:
- alimente, bauturi, tutun......... 45% din total exporturi

* produse din lemn si mobili....36%

* ciment, sticl, ceramica.......... 36%

» textile, confectii, pielirie........ 35%

In restul sectoarelor, ponderea firmelor cu capital romanesc este sub ponderea lor medie in total exporturi (26%,

adicd un sfert din exporturile totale ale Roméniei):

* INQUSEHA PrElUCTAIOAIE. ....vvceeeesvcveeven e es e 18% din total exporturi
® MBLAIUIZIC..cvvvvviveceeceecrre et ee e e et seeee e eeeeess 16%
* Mij10aCE de trANSPOIL......oevrnreerrrereerieeeeeeeeeseeees oo 12%
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CONSUL i

* prelucrare titei, produse chimice, cauciuc si mase plastice......cecereevenennnn. 12%
* fabricarea calculatoarelor, altor produse electronice, optice si electrice....11%
* magini, utilaje $i eChIPAMENte...........u.veuvecveeeeeeeeseresreeeoeeoes oo 8%

In exporturile totale de bunuri, ponderea companiilor cu capital privat roméanesc a scizut drastic in anul 2016,
péna la 26%, fati de 31% n anul anterior (2015), din cauza cresterii ponderii investitorilor straini la export in

majoritatea sectoarelor industriale.

Singurul sector unde firmele private romanesti au avut o evolutie mai buni decét in anul anterior, in afard de
industria alimentar3, a fost fabricarea de produse din lemn i mobils, unde ponderea lor a crescut de la 34% la
36%. Acesta este un semn ci firmele roménesti incep sa reinvete cum si intre pe pietele de export, chiar in lipsa
unor strategii publice. Desi nivelul exporturilor este inci la un nivel prea scazut (de doar 1,7 miliarde de euro)
pentru 2 antrena o parte substantiali a economiei este semnificativ faptul ca in sectorul "mobild" balanta
comerciald este excedentard, importurile de mobila fiind de 546 milioane de euro in anul 2016, de trei ori mai

reduse decit exporturile.

Multinationalele din sectoarele auto, bere&bauturi ricoritoare si IT au creat eco-sisteme de furnizori orientate

spre export care au contribuit la dezvoltarea capitalului privat romanesc.

Ponderea relativ redusi a firmelor cu capital roménesc in totalul exporturilor este confirmati si dintr-o alti surs3,
raportul "Investitiile striine directe: evolutia si importanta lor in Romania", realizat de Consiliul Investitorilor
Strdini fmpreuna cu Academia de Studii Economice din Bucuresti in luna mai a anului 2017 si care precizeazi

faptul c&, in medie, companiile ISD (Investitii Striine Directe) realizeazi 70% din exporturile Romaniei.

Ponderea valorii adugate brute a companiilor multinationale depaseste 60% in industriile auto si IT&C, conform
datelor Eurostat (FATS).

De asemenea, contributia ISD este de doar 20% din balanta comerciali deficitara.

Exporturile Roméniei sunt sustinute intr-o proportie considerabild de companiile ISD, lucru deloc surprinzitor

avénd in vedere ci (in general):

* sunt mai mari decét companiile locale
* beneficiazd de know-how mai extins decét companiile locale

* sunt integrate in retele internationale si lanturi globale de creare a valorii

* beneficiazi de economia de scara si efectul de retea (network effect)
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Evolutia ponderii firmelor romanesti la export

origami

Valoare totala Pondere Valoare exporturi Pondere
Sector exportin 2014 . FOB in 2017 (mld. ..

FOB (mid. Euro) romani Euro) romeant
Alimente, bauturi si tutun 13 38% 16 44%
Textile, confectii si pieldrie 51 34% 4,9 35%
Prelucrarea titeiului, produse chimice, cauciuc si mase
plastice 5,6 11% 5,5 15%
Produse ale industriei metalurgice 3,6 15% 4,5 15%
Fabricarea calculatoarelor, altor produse electronice,
optice si electrice 2,7 30% 58 20%
Mijloace de transport 14 17% 18,9 17%
Fabricarea produselor din lemn, inclusiv mobil3 2,7 30% 2,8 35%
Ciment, sticld, ceramica 0,33 50% 0,4 37%
Total economie (mld. euro) 52 30% 60,0 27%

Evolutia ponderii firmelor romanesti la import:

Valoare totald .

) A Valoare total

importuri CIFin |Pondere |, | . Pondere
pector 2014 (mlid. romani smporturi CIF in romani

2017 (mld. Euro)

Euro)
Alimente, bauturi si tutun 1,8 40% 2,5 37%
Textile, confectii si pielrie 3,7 35% 3,5 34%
Prelucrarea titeiului, produse chimice, cauciuc si mase
plastice 7,1 13% 6,8 15%
Produse ale industriei metalurgice 2,2 19% 2,9 20%
Fabricarea calculatoarelor, altor produse electronice,
optice si electrice 0,9 35% 5,1 20%
Mijloace de transport 9,5 16% 12,9 13%
Fabricarea produselor din lemn, inclusiv mobil3 0,9 35% 1,0 30%
Ciment, sticld, ceramica 0,5 32% 0,5 36%
Total economie (mld. euro) 58 30% 71,2 34
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Capitolul 1. Identificarea grupului-tinta ce este afectat de aceasta politica, analiza
caracteristicilor principale ale acestui public, precum si analiza relatiilor dintre

acest grup si autoritatile publice sau de alte entitati din comunitate

Grupul tinta afectat de aceasta politica este format din operatorii economici inregistrati potrivit Legii
societatilor nr. 31/1990, republicatd, cu modificarile si completérile ulterioare, Legii nr. 1/2005 privind
organizarea i functionarea cooperatiei, republicati, Ordonantei de urgentd a Guvernului nr. 6/2011
pentru stimularea infiintarii i dezvoltirii microintreprinderilor de citre intreprinzétorii debutanti in
afaceri, aprobati cu modificari prin Legea nr. 301/2011, cu modificarile si completdrile ulterioare,
Ordonantei Guvernului nr. 57/2002 privind cercetarea stiintifica si dezvoltarea tehnologica, aprobati cu
modificdri si completari prin Legea nr. 324/2003, cu modificirile si completarile ulterioare, sau ca
institutie medicald in baza Legii nr. 95/2006 privind reforma in domeniul sdnatdtii, republicatd, cu

modificirile si completarile ulterioare, si isi desfisoar activitatea in Romania.

Pentru eficienta consultarii grupului tinta se va comunica cu reprezentantii operatorilor economici
constituiti in formele asociative formale prin Ordonanta nr. 26/2000 cu privire la asociatii si fundatii si

Legea 62/2011 a dialogului social — republicata.

O importanta deosebita in componenta listei cu partile interesate o vor avea reprezentantii organizatiilor
membre si invitate in Consiliul de Export al Romaniei, constituit conform Hotarararii 486/2004.
Consiliul de export are in component reprezentanti ai institugiilor publice, structurilor patronale si
profesionale cu atributii si activitate in domeniul exportului. Consiliul de export are o structurd
organizatoricd deschisa, la care pot s adere si alte institutii publice si structuri asociative din sectorul
privat cu atributii in domeniul exportului care nu au fost incluse initial in componenta Consiliului, cu

conditia sa respecte criteriile de eligibilitate stabilite prin lege.
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Componenta Consiliilui de Export la data de 18.11.2018:

D T T R R

NNNMNNNNNNP—"—‘*—‘H'—"—‘)—‘HHH
\OOO\IO\UILUJN)—*O\OOO\]O\UI-PWN'—‘O

MMACA- Ministerul pentru Mediul de Afaceri Economiei, Comert gi Antreprenoriat
ME — Ministerul Economiei
MFP-Ministerul Finantelor Publice
MCSI — Ministerul Comunicatiilor si pentru Societatea Informationala
MADR - Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale
MT — Ministerul Transporturilor
MAE - Ministerul Afacerilor Externe
MAE - Ministrul pentru Afaceri Europene
CNP — Comisia Nationala de Prognoza
. INS — Institutul National de Statistica
. EximBank SA
. DGV — Directa Generali a Vamilor
- UGIR 1903-Uniunea Generala a Industriasilor din Romania
. CONPIROM —Confederatia Patronala din Industria Romaniei
- FEPA-CM - Federatia Patronala din Industria Constructiilor de Masini
. ANEIR-Asociatia Nationala a Exportatorilor si Importatorilor din Romania
. CCIR- Camera de Comert si Industrie a Romaniei
. CNIPMMR- Consiliul National al Intreprinderilor Private Mici si Mijlocii din Romania
. ARB- Asociatia Romana aBancilor
. FEPAIUS — Federatia Patronala a Textilelor,Confectiilor si Pielariei
- ROMALIMENTA- Federatia Patronala Romana din Industria Alimentara.
- APMR — Asociatia Producatorilor de Mobila din Romania
. Tech 21 (ARIES)
. UniRomSider — Unijunea Producatorilor de otel din Romania
. WTC- Bucharest World Trade Center
. O.P.PETROGAZ-Organizatia Patronala PETROGAZ
. SDPR — Societatea Designerilor Profesionisti din Romania
. CNI- Consiliul pentru Inovare

. ACPR- Alianta Confederatiilor Patronale din Roménia
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30. ACR-Asocitia Clusterelor din Romania
31. ANSVSA-Autoritatea Nationala Sanitar Veterinari si pentru Siguranta Alimentelor
32. CNPR - Confederatia Nationala a Patronatului Roman
33. CCIB — Camera de Comert si Industrie Bucuresti

34. UNTRR ~ Uniunea Nationala a Transportatorilor Rutieri din Romania

35. ARUT - Asociatia Romana a Universitatilor Tehnice

In Anexa 1 Componenta si Prezenta Membri CEx este prezentata situatia persoanelor

reprezentante in CEx in perioada Nov 2014-nov 2018.

S-a identificat pe parcursul analizei oportunitatea de a implica in dezbatere si clusterele relevante din

industria alimentara, mobila sau industria usoara in promovarea sectoriala a exporturilor.

Recomandam ca cel putin 8 clustere relevante intre cele 42 de clustere active Clustero sa fie invitate la

consultarea publica si la workshop-uri, alaturi de membrii Consiliului de Export:

1. Romanian Textile Concept
Transilvania Textile&Fashion
Agro Food Covasna
Traditions.Manufacture. Future
Tranylvanian Furniture Cluster
Astrico Nord Est

ProWood, Agrotransilvania Cluster

e A T R I

Agribiotech.

Grupul tinta in forma completa se regaseste in Anexa 2, la prezenta analiza.
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Capitolul 2. Analiza si inventarierea masurilor existente la nivelul
autoritatilor publice, a coerentei acestora, a consecintelor aplicarii /
neaplicarii acestora, a eventualelor conflicte sau disfunctionalitati;

A) Programul pentru Promovarea Exporturilor -PPE

Cadrul legislativ:

¢ OUG nr 120/2002 privind aprobarea Sistemului de sustinere si promovare a exportului
cu finantare de la bugetul de stat, cu modificarile si completarile ulterioare;

® HG nr 296/2007 privind aprobarea Mecanismelor de derulare a actiunilor din Programul
de promovare a exportului, cu modificarile si completarile ulterioare;

® Ordin nr 455/2016 privind aprobarea schemelor de ajutor de minimis pentru actiunile din

MECANISMELE de derulare a actiunilor din Programul de promovare a exportului, cu finantare de la

bugetul statului, administrat de Ministerul Economiei, Comertului si Relatiilor cu Mediul de Afaceri

1.

participarea la trguri si expozitii internationale organizate in strainitate, conform programului
elaborat anual de Ministerul Economiei si Comertului;

organizarea de misiuni economice si actiuni de promovare a exporturilor in striinitate;

3. realizarea de studii de piai si pe produse, inclusiv pentru obiective complexe;

realizarea de actiuni de publicitate si reclama cu caracter general, pe piete de interes pentru
exportul roménesc;

realizarea unui portal de informatii de comert exterior, pe baze concurentiale, cu suportarea
integrala a cheltuielilor, inclusiv a celor de administrare, din fonduri bugetare;

sustinerea financiari a unor actiuni promotionale organizate in tdrile de resedintd de citre
birourile consilierului economic ale Ministerului Economiei si Comertului;

finantarea unor categorii de cheltuieli pentru organizarea in Roménia a actiunilor de promovare
aexportului, la care participa firme striine, potential importatoare de bunuri si servicii roménesti.
Sumele repartizate anual pentru realizarea programului de participare la tirguri si expozitii
internationale se utilizeaza pentru suportarea, partiald sau totald, a urmatoarelor categorii de

cheltuieli:
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a) 50% din cheltuielile de transport, cazare si asigurare medicala pentru un delegat de la
fiecare operator economic care participd la manifestarile expozitionale organizate in
afara spatiului european, la nivelul baremelor stabilite pentru institutiile publice;

b) 100% din: cheltuielile pentru asigurarea si manipularea exponatelor, mostrelor si
materialelor publicitare i formalititile vamale aferente acestora; depozitarea ambalajelor
aferente exponatelor pe perioada desfasurdrii actiunii promotionale; inchirierea,
construirea si/sau amenajarea spatiului expozitional in baza proiectului aprobat de
Ministerul Economiei, Comertului si Relatiilor cu Mediul de Afaceri; transportul
materialelor aferente constructiei si amenajdrii spatiului expozitional, exponatelor,
mostrelor, materialelor publicitare si a produselor de promovare si protocol; cheltuielile
de functionare a pavilionului pe perioada de desfagurare a manifestarii; cheltuielile pentru
materialele publicitare, de prezentare si promovare cu caracter economic general si
pentru mediatizarea prezentei roménesti la actiunile promotionale; cheltuielile de
transport, cazare, diurnd si cu asigurarea medicali pentru persoanele care organizeaz3 si
coordoneazi actiunile din cadrul Ministerului Economiei, Comertului si Relatiilor cu
Mediul de Afaceri, inclusiv pentru un reprezentant din partea structurii asociative care
contribuie la realizarea actiunii respective; cheltuielile aferente comisionului prevazut in
contractul incheiat cu societatea organizatoare a manifestirilor expozitionale, precum si
alte cheltuieli care se justifica a fi alocate pentru realizarea targurilor si expozitiilor

internationale, cu aprobarea ordonatorului principal de credite.

Fondurile bugetare repartizate anual pentru realizarea misiunilor economice si a actiunilor de
promovare a exportului se utilizeazi pentru suportarea, partiald sau totald, a urmétoarelor categorii de

cheltuieli;

a) 50% din cheltuielile cu transportul extern §i cazarea pentru un delegat de la fiecare
operator economic participant la misiunile economice si la actiunile de promovare a
exportului organizate in afara spaiului european, la nivelul baremelor stabilite pentru
institutiile publice;

b) 100% cheltuielile privind transportul in interiorul tdrii de destinatie a persoanelor care
organizeaza si coordoneazi evenimentul promotional i a cate unui delegat al operatorilor
economici care participa la actiunile respective; inchirierea sililor aferente intalnirilor de

afaceri si a dotérilor necesare desfasurarii acestora, consténd din: TV-LCD, DVD player,
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retroproiector, computer si altele asemenea; elaborarea, transportul si asigurarea
materialelor de promovare si de prezentare, cum sunt cataloage, pliante, ecusoane,
precum si alte dotiri necesare prezentirilor de produse; transportul si asigurarea
mostrelor, inclusiv cheltuielile pentru formalitiile vamale aferente materialelor de
promovare §i de prezentare, precum si a mostrelor; cheltuielile pentru mediatizarea
actiunii pe plan local; cheltuielile de reprezentare si protocol; cheltuielile pentru
transport, cazare, diurna si cu asigurarea medicali pentru persoanele care organizeazi si
coordoneazi actiunile din cadrul Ministerului Economiei, Comertului si Relatiilor cu
Mediul de Afaceri inclusiv pentru un reprezentant din partea structurii asociative care
contribuie la realizarea actiunii respective; cheltuielile aferente comisionului prevazut in
contractul incheiat cu societatea organizatoare a misiunii economice sau a actiunii de
promovare, precum si alte cheltuieli care se justifici a fi alocate pentru buna realizare a
actiunilor respective, cu aprobarea ordonatorului principal de credite si incadrarea in
bugetul alocat.

B) Programului de sustinere a internationalizarii operatorilor economici romani
Cadrul legislativ:

® OUG nr 8/2017 privind lansarea in cadrul Ministerului pentru Mediul de Afaceri, Comert
si Antreprenoriat a Programului de sustinere a internationalizarii operatorilor economici
romani, cu finantare de la bugetul de stat, pentru perioada 2017-2020;

* Legea 81/2017 privind respingerea Ordonantei de urgentd a Guvernului nr. 29/2015
pentru modificarea i completarea art. 8 din Ordonanta de urgentd a Guvernului nr.
86/2014 privind stabilirea unor misuri de reorganizare la nivelul administratiei publice
centrale si pentru modificarea si completarea unor acte normative

¢ ORDINUL 1061/2018 privind aprobarea Normelor metodologice pentru aplicarea de
catre Ministerul pentru Mediul de Afaceri, Comert si Antreprenoriat a prevederilor
Ordonantei de urgentd a Guvernului nr.8/2017, cu modificarile si completarile ulterioare
(OUG 58/2018), privind lansarea in cadrul Ministerului pentru Mediul de Afaceri,
Comert §i Antreprenoriat a Programului de sustinere a internationalizarii operatorilor

economici romani, cu finantare de la bugetul de stat, pentru perioada 2017-2020
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Programul urmdéreste stimularea mediului de afaceri prin crearea unor noi instrumente de
promovare individuald a operatorilor romani care s3 faciliteze accesul acestora pe pietele externe
si dezvoltarea de parteneriate in vederea internationalizarii.

Prin Program, se finanteazi participiri ale operatorilor economici roméni la targuri si expozitii
cu caracter international, organizate n afara tirii, cu stand de prezentare a produselot/serviciilor,
precum si participarea la misiuni economice.

Finantarea se acorda operatorilor economici in sume fixe, de tip sprijin forfetar, astfel: 25.000
lei pentru participarea la targuri si expozitii internationale si 10.000 lei pentru participarea la
misiuni economice internationale.

Bugetul alocat prezentei sesiuni de depuneri a cererilor de inscriere este de 7,8 milioane de lei.
Bugetul total estimat pentru perioada 2017-2020 al schemei de minimis este de 71 de milioane
de lei, iar numdarul estimat de firme beneficiare este de 5.000. Finantarea este asigurati din
fonduri de la bugetul de stat.

Sectoarele economice sprijinite in cadrul prezentei Scheme sunt:

. tehnologia informatiei;

. sectorul alimentar;

. fabricarea mobilei;

. industria textil3;

. cercetare, inovare stiintific si medicali.

Potrivit Grilei de evaluare a cererilor, vor obtine punctaj suplimentar firmele care au ales ca
piete-tintd zone non-UE, cu prioritate Africa sau Asia, care detin brand propriu si au un site intr-
o limb3 de circulatie international.

C) Granturi pentru actiunile de informare si promovare referitoare la produsele agricole puse
in aplicare pe piata interni si in tirile terte in conformitate cu Regulamentul (UE) nr.

1144/2014 al Parlamentului European si al Consiliului
Cadrul legislativ:

* REGULAMENTUL (UE) nr. 1144/2014 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN SI AL
CONSILIULUI din 22 octombrie 2014 privind actiunile de informare si promovare
referitoare la produsele agricole puse in aplicare pe piata internd si in tarile terte si de

abrogare a Regulamentului (CE) nr. 3/2008
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REGULAMENTUL DE PUNERE IN APLICARE (UE) 2015/1831 AL COMISIEI din
7 octombrie 2015 de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr.
1144/2014 al Parlamentulyj European si al Consiliuluj privind actiunile de informare si
promovare referitoare la produsele agricole puse in aplicare pe piata interni si in farile
terte

REGULAMENTUL DELEGAT (UE) 2015/1829 AL COMISIEI din 23 aprilie 2015 de
completare a Regulamentuluj (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului European si al
Consiliului privind actiunile de informare $i promovare referitoare Ia produsele agricole
puse in aplicare pe piata interna $i in térile terte

Programul anual de lucry — adoptat prin Decizie de punere in aplicare a Comisiei

Cereri anuale pentry propuneri de programe simple si multinationale

......

Obiectivul general al actiunilor de informare $i promovare este cresterea competitivititii sectoruly

agricol al Uniunii.

Obiectivele specifice ale actiunilor de informare $i promovare sunt urmitoarele:

a)

b)

c)
d)

cresterea gradului de constientizare a meritelor produselor agricole din Uniune i a
standardelor ridicate aplicabile metodelor de productie in Uniune;

cresterea competitivititii si a consumuluyj produselor agricole din Uniune si ale anumitor
produse alimentare si cresterea renumelui lor atat in interiorul, cat si in exteriorul Uniunij;
cresterea gradului de constientizare si de recunoastere a sistemelor de calitate ale Uniunii;
cresterea cotei de piati a produselor agricole din Uniune si a anumitor produse
alimentare, in special prin concen- trarea asupra pietelor din tirile terte care au cel maij
mare potential de crestere;

restabilirea conditiilor normale de pe piatd in eventualitatea unej tulburéri grave a pietei,

a pierderii increderii consy- matorilor sau a altor probleme specifice.

Solicitanti eligibili:

Propunerile de programe simple pot fi depuse numai de persoane juridice sau de alte entitati care nu au

personalitate juridicd in temeijul dreptului national aplicabil, cu conditia ca reprezentantii lor si ajba

Capacitatea de a-si asuma obligatii juridice in numele entititii si de a oferi garantii pentru protejarea

intereselor financiare ale Uniunii echivalente cu cele oferite de persoanele juridice in conformitate cu
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articolul 131 alineatul (2) din Regulamentul (Euratom, UE) nr. 966/2012 al Parlamentuluj European si

al Consiliului (2) (denumit in continuare »Regulamentul financiar”).

Mai exact, sunt eligibile cererile din partea urmatoarelor organizatii si organisme, mentionate la articolul

7 alineatul (1) din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014:

(i) organizatii profesionale sau interprofesionale stabilite ntr-un stat membru si reprezentative
pentru sectorul sau sec- toarele in cauzi in statul membru respectiv, in special organizatiile
interprofesionale mentionate la articolul 157 din Regulamentul (UE) nr. 1308/2013 al
Parlamentului European si al Consiliului (3) si grupurile definite la articolul 3 punctul 2 din
Regulamentul (UE) nr. 1151/2012 al Parlamentului European si al Consiliului (4), cu conditia
sd fie reprezentative pentru denumirea protejati in temeiul celui din urma regulament, care face
obiectul programului respectiv;

(ii) organizatii de producitori sau asociatii de organizatii de producitori, mentionate la articolele
152 5i 156 din Regu- lamentul (UE) nr. 1308/2013, care au fost recunoscute de un stat membru;
sau

(iii) organisme din sectorul agroalimentar care au ca obiectiv $i activitate actiunile de informare
si de promovare pentru produsele agricole si care au fost insircinate de statele membre sé
indeplineasca o misiune de serviciu public in acest sector, definitd tn mod clar; aceste organisme
trebuie sa fie deja stabilite tn mod legal in statul membru respec- tiv cu cel putin doi ani inainte

de data lansirii cererii de propuneri mentionate la articolul 8 alineatul 2).

Propunerile trebuie si se incadreze, de asemenea, intr-una din priorititile tematice enumerate in

Programul anual de lucru al Agentiei.

RATA COFINANTARII DIN PARTEA UNIUNII PROGRAME PROGRAME
SIMPLE MULTINATIONALE

PIATA INTERNA 80% (85%*)

TARI TERTE 80% (85%*)

Perturbari grave ale pietei, pierderea increderii

consumatorilor sau alte probleme specifice 85% (s0%*)

Actiunile de promovare si informare ar putea consta mai ales in urmétoarele activitati eligibile in cadrul
prezentei cereri de propuneri:
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1. Gestionarea proiectului
2. Relatii publice

a. Activitdti de relatii cu publicul

b. Evenimente de presi
3. Site, media sociale

c. Creare, actualizare, intretinere site

d. Media sociale (creare conturi, postéri periodice)

e. Altele (aplicatii mobile, platforme de e-learning, seminare online etc.)
4. Publicitate

a. Tipérituri

b. TV
Radio
Online

In aer liber

e oA o

Cinema

Actiunea cofinantati (programe de informare/promovare) se implementeazi pe parcursul unei perioade

de cel putin un an, dar de cel mult trei ani.
D) Fondul european agricol pentru dezvoltare rurali (FEADR)

Legislatie Aplicata:

REGULAMENTUL (UE) NR. 1305/2013 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN SI AL
CONSILIULUI din 17 decembrie 2013 privind sprijinul pentru dezvoltare rurald acordat din Fondul
curopean agricol pentru dezvoltare rurali (FEADR) si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 1698/2005

al Consiliului

Art 16 alin (2) din Regulament mentioneaza faptul ca sprijinul in cadrul acestei masuri poate acoperi,
de asemenea, costurile care decurg din activititi de informare $i promovare puse in aplicare de grupuri
de producitori privind produse care fac obiectul unej scheme de calitate care beneficiazi de sprijin in

conformitate cu alineatul (1) de la prezentul articol.

Masura este inca inactiva in cadrul Pro gramului National de Dezvoltare Rurala PNDR 2014-2020.
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E)

F)

Programului de cooperare elvetiano-roméin

Legislatie aplicata:

Ordinul nr. 1001/2018 privind aprobarea Schemei de ajutor de minimis aferentsi proiectului
"Servicii integrate de export pentru IMM-urile din Romania" din cadrul Programului de
cooperare elvetiano-roman vizand reducerea disparititilor economice si sociale in cadrul Uniunii
Europene extinse, Sectiunea 3 - Sectorul privat, Aria de concentrare 7: Dezvoltarea sectorului
privat §i promovarea exportului IMM-urilor si/sau promovarea standardelor

Obiectivul urmirit este constituirea a dous centre de afaceri pentru exportatori, in doud regiuni
de dezvoltare ale Roméaniei (Nord-Est si Sud-Muntenia), §i promovarea la export in térile-tint3,
care vor oferi IMM-urilor din sectoarele de mobila si agricultura ecologici servicii de dezvoltare
a afacerilor, facilitind accesul acestora la pietele internationale, precum si dezvoltarea de
activitati de promovare a exporturilor in tirile- tinté, in vederea intririi pe piete externe noi si

internationalizand astfel in mod direct sectoarele de mobili si agriculturd ecologica.

Alte instrumente europene specifice pentru sustinerea exportului.:

EU Gateway — Business Avenues, cunoscut si ca ”’EU-Business Avenues”, prescurtat "EU-BA”
este o inifiativd finantatd prin Uniunea Europeand, fondatd si administrati de Serviciul de
Instrumente de Politici Externdi a acesteia. Acest program indeplineste rolul de punte pentru
firmele care sunt interesate si-si promoveze exporturile si si investeascd in Asia. Organizand
frecvent misiuni de afaceri cu durata de o saptamana in: Japonia, Republica Coreea, Republica
Populard Chineza si Asia de Sud Est (Singapore, Malaezia, Vietnam, Indonezia, Filipine,
Thailanda), incurajeazi stabilirea unor colaboriri pe termen lung cu firmele locale. Identificind
zonele mentionate din Asia ca piete tint3, UE a initiat numeroase negocieri comerciale cu statele
din zoni inclusiv pentru incheierea de Acorduri de Comert Liber cu Republica Coreea, Japonia,
Singapore si Vietnam.

Istoric, Programul ”Poartd a Uniunii Europene citre Ciile de Afaceri” (EU Gateway — Business
Avenues) a inceput in relatiile cu Japonia din 1994, iar din 2008 si cu Republica Coreea. in
exercitiul financiar 2008 — 2014, in cadrul programului s-au organizat 31 de misiuni de afaceri
in Japonia si 15 in Republica Coreea la care au participat circa 1500 firme, din categoria IMM-

uri, din térile membre UE,
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Programul pentru perioada 2016 — 2020 are in vedere ca in cei 5 ani, circa 2700 firme si companii
din UE s participe la 54 misiuni de afaceri organizate in 9 sectoare identificate ca fiind cele
potentiale pentru dezvoltarea afacerilor si abordand 9 piete tintd,

in cadrul programului firmele din statele UE care indeplinesc criteriile de eligibilitate vor
participa la misiuni de afaceri cu durata de o siptimana pe pietele tint3 asiatice, care includ 2-3
zile de expozitie, precum si organizarea de intalniri individuale de afaceri intre companiile
europene si reprezentanti de afaceri asiatici. Ca o particularitate, misiunile organizate in Asia de
Sud Est abordeaza doui tari din zona in intervalul de o sdptdmand, din care una este Republica
Singapore, principalul hub comercial, tehnologic si financiar din zond, deci 4 zile de expouzitie.
Firmele selectate beneficiazi de servicii suport din partea UE care includ pregétirea participarii,
suport logistic si operational (inainte de, precum si in timpul sdptiménii misiunii de afaceri)

precum si sprijin financiar.

Criterii de eligibilitate

Programul se adreseazi firmelor/companiilor (productori, subcontractori, institute de cercetare
— dezvoltare, firme de engineering) din categoria IMM, care si fie operationale de 5 ani si si
aibd istoric financiar de cel putin 3 ani. Spre deosebire de programul national, sunt admise
companiile cu activitate de cercetare-dezvoltare, dar nu se adreseazi start-up-urilor. Firmele de
consultantd comercialad nu au acces la acest program.

in scopul atragerii unui numar cit mai mare si din mai multe state membre de participanti la
acest program o firmd/companie din UE poate participa la maxim 5 misiuni comerciale in Asia,
dar nu mai mult de 3 intr-o destinatie (R. Coreea, R.P.Chinezi, Japonia sau in Asia de Sud Est).
Pentru a fi acceptate la program, firmele mai trebuie:

- 84 aiba capital subscris integral sau majoritar de provenienta UE;

- sd aiba sediul central intr-unul dintre statele membre UE;

- sd activeze in domeniul de activitate corespunzitor tematicii misiunilor economice;

- 8a prezinte o cifrd de afaceri relativ solida, personal suficient pentru a aborda pietele tint3 si si
dovedeasci ci au relatii de colaborare internationald, sau strategii de business pentru tirile in
care se organizeazi misiunile economice UE, sau in afara UE.

Criterii de eligibilitate specifice misiunilor in R.P.Chinezi
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- preferabil sd aibi o cifrd de afaceri anuali de peste 10 milioane Euro (desi se pot califica
si firme cu cifre de afaceri sub acest nivel);
- sa aiba un personal suficient i calificat pentru a patrunde pe aceasti piati;
- sd dovedeascd cd au experientd in colaborarea comerciali internationald in afara UE,
preferabil deja in China sau 1n alte tari din Asia.
Servicii oferite de UE firmelor din UE participante
- acordarea de asistentdi strategici in vederea pregdtirii modului de prezentare, a
promovarii §i realizirii de matchmaking, inclusiv vor beneficia de training desfisurat la
Bruxelles (intélnire pregatitoare a participantilor);
- servicii strategice optionale privind acordarea de asistentd in probleme juridice,
informatii despre firmele de pe piata tintd, servicii de traducere;
- servicii organizatorice standard in timpul desfagurdrii misiunii cum ar fi suport logistic
pentru amenajarea spatiilor expozitionale, pregatirea si instalarea standurilor firmelor
participante, asigurarea unui numir de intalniri B2B cu firme din tara finti, pregétirea catalogului
misiunii economice, oferirea de materiale informative, etc ;
- servicii organizatorice optionale (servicii suplimentare de translatie, traducerea si
tipdrirea brosurilor sau documentatiei de prezentare a firmelor participante, tiparirea de carti de
vizitd).
Finantarea din fonduri UE:
- 100% cheltuieli de deplasare si cazare (o noapte) la Bruxelles la intdlnirea pregititoare;
- 100% pentru constructia pavilionului UE in care expun firmele selectate. Fiecirei firme
participante i se va aloca gratuit un spatiu de expunere standard (de circa 9 mp) in pavilionul
UE;
- 100% pentru realizarea catalogului firmelor participante;
- co-finantare de pana la 1.000 Euro a costurilor de cazare pentru o camerd/pentru un
reprezentant al firmei in hotelul selectat de UE;
- co-finantarea serviciilor optionale strategice §i orgnizatorice in proportie de pani la 80%
fard a depasi 1000 Euro de firma.
Firmele participante suporti 100% costurile legate de transportul international.
Misiunile au ca follow-up un raport realizat de Directoratul General pentru Crestere (DG Grow)
din cadrul Comisiei Europene (de reguli la 4 luni) si o evaluare la un an de zile.
Selectia firmelor participante include urmitoarele etape:
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- Transmiterea intentiei de participare la o anumit3 misiune economici din program cu un
minim de informatii de bazi despre firma/compania interesat3 la Reteaua de pregitire a misiunii
(Coaching network) 1a adresa de mail: coaching.network@eu-gateway.eu sau accesind site-ul
www.eu-gateway.eu / Coaching Network;

- Verificarea preliminari a eligibilitatii, urmati de invitarea firmei/companiei de a
transmite o aplicatie (cerere) completd pentru misiunea solicitatsi in cadrul termenului limita
anuntat. Este foarte important de refinut ¢4 inscrierea la misiune se inchide cu 3- 4 luni inaintea
desfasurarii acesteia, in prospectul fiecérei actiuni precizandu- se data;

- Evaluarea cererilor se face de experti independenti care folosesc criteriile stabilite si iau
In calcul strategia de afaceri a companiei solicitante, capacitatea acesteia si potentialul de piati
al produselor sale;

- Finalizarea si anuntarea rezultatelor selectiei.

Pomnind de la constatarea ci numarul optim al participantilor misiunilor economice finantate de
UE este de maxim 50, selectia se va incadra in aceasta cifrd. Atdt companiile selectate cat si cele
ale cdror aplicatie s-a respins vor fi anunfate, ultimelor li se comunici si motivele neacceptarii.
Programul cunoscut al misiunilor economice EU Gateway — Business Avenues in 2018 si 2019
1. in Asia de Sud

a) Anul 2018:

- “Organic Food and Beverage” (Produse alimentare si bauturi organice) in Singapore si Filipine
In perioada 15 — 20 mai 2018. Apelul s-a inchis la 26 ianuarie a.c., fiind selectate de Comisia UE
47 firme din 14 tari membre UE;

- “Information and Communication Technologies” (Tehnologii de informatii si comunicare), in
Singapore si Thailanda, in perioada 25-30 iunie a.c. Apelul s-a inchis la 9 martie a.c. Aceasti
misiune se realizeazi in Singapore in perioada Targurilor internationale Information&
Communication Tehnologies” st “Enterprise IT” la care Roménia participa traditional cu
pavilion national. La editia din 2017 desi Roménia a participat cu pavilion national, firma
“AROBS Transilvania SRL” a fost prezenta in cadrul misjunii organizate de UE avand un stand
de 9 mp.;

- »Healthcare and Medical Technologies” (Tehnologii pentru ingrijirea sanatitii si
Medicina), in Filipine si Singapore, in perioada 27-31 august 2018, termenul limita de fnscriere
fiind 11 mai 2018;
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- »Green Energy Technologies” (Tehnologii pentru energie verde), in Singapore si
Indonezia, in perioada 29 octombrie — 2 noiembrie 2018, termenul limitad de inscriere fiind 15
iunie 2018.

b) Anul 2019:

- »~Enviroment and Water Technologies™ (Tehnologii pentru mediu si ap), in Singapore si
Filipine, in perioada 18-22 martie 2019, perioada de inscriere fiind 18 iunie 2018 - 16 noiembrie
2018;

- “Organic Food and Beverage”, (Produse alimentare si bauturi organice) in Singapore si
Indonezia, in perioada 22-26 aprilie 2019, perioada de inscriere fiind 3 septembrie 2018 - 4
ianuarie 2019;

- “Information and Communication Technologies”, (Tehnologii de informatii si
comunicare), in Singapore si Thailanda, in perioada 20-24 mai 2019, perioada de inscriere fiind
22 octombrie 2018 - 8 februarie 2019;

- »Healthcare and Medical Technologies”, (Tehnologii pentru ingrijirea sanatatii si
Medicind) in Singapore si Vietnam, in perioada 30 iulie — 3 august 2019, perioada de inscriere
fiind 28 noiembrie 2018 — 12 aprilie 2019;

- »Qreen Energy Technologies” (Tehnologii pentru energie verde),, in Singapore si
Malaezia, in perioada 21-25 octombrie 2019, perioada de Inscriere fiind 11 februarie 2019 - 31
mai 2019.

2.in Republica Coreea in anul 2018:

- »Healthcare and Medical Technologies” (Tehnologii pentru ingrijirea sanatatii si Medicina),
Seoul, 12 — 16 martie a.c. Conform Comunicatului dat de Reprezentanta UE din R.Coreea,
aceasta a fost a doua editie la care au participat 49 firme din 12 state membre UE. ;

- »Enviroment and Water Technologies” (Tehnologii pentru mediu si apa), Seoul, 10 — 14
septembrie 2018, termen limiti de inscriere 25 maij 201 8;

- “Organic Food and Beverage”, (Produse alimentare si bduturi organice), Seoul, 26 — 30
noiembrie 2018, termen limiti de inscriere 8 iunie 2018;

Iar pentru anul 2019:

-»Green Energy Technologies” (Tehnologii pentru energie verde), Seoul, 21 — 25 ianuarie 2019

termen limit4 de inscriere 5 octombrie 2018.
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SOLUTIONS
3.In Japonia pentru nul 2018
- »Enviroment and Water Technologies” (Tehnologii pentru mediu si apd), Tokyo, 21 — 25 mai
2018. Apelul s-a inchis;
- "Construction & Building Technologies” (Constructii si tehnologii de constructie), Tokyo, 18
— 22 noiembrie 2018, termen limita de inscriere 27 iulie 2018.
4.In Republica Populari Chinezi
Initial, programul pilot pentru noul exercitiu financiar avind ca destinatie R.P.Chinezi trebuia
lansat cu 4 misiuni comerciale in anii 2016 — 2017, Programul a fost aménat cu un an astfel ca
lansarea acestuia a fost ficuts la 21 martie 2017 la Beijing de catre ambasadorul UE in aceasti
tard cu prilejul primei misiuni de afaceri intitulati *Clean Technologies” (Technologii curate)
denumire aleasd special pentru China, in cea mai mare parte acoperind domeniile de la
evenimentul “Tehnologii pentru mediu si ap4” organizat in alte tari asiatice. Acest eveniment a
fost urmat de misiunea de afaceri ”Healthcare and Medical Technologies” (Tehnologii pentru
ingrijirea sanatatii si Medicina), care a avut loc la Shanghai, in prima decadi a lunii decembrie
2017, la care au participat 36 firme/companii din 13 state membre (nu au fost firme din
Romania).
In anul 2018 regasim urmatorul program:
- “Healthcare and Medical Technologies” (Tehnologii pentru ingrijirea sinitatii si Medicina),
Shanghai, 10 — 13 aprilie 2018. Succesul evenimentului din decembrie 2017 a determinat
repetarea acestuia in aprilie 2018. Apelul s-a inchis. Au fost selectate 44 firme companii din 17
state membre UE (nu apar firme din Roménia);
- »Enviroment and Water Technologies” (Tehnologii pentru mediu si apa), Beijing si Tianjin,
5— 8 iunie 2018.
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Capitolul 3. Identificarea efectelor mediului extern asupra fenomenelor
observate la grupul vizat.

Pentru a Intelege presiunile externe pe care le suporta grupul tintd vizat, este necesars in primul
rand definirea mediului si evidentierea componentelor sale specifice, asa cum au fost identificate prin

intermediul analizei.

Capitolul 3 al prezentului studiu face trecerea intre grupul tintd si mediul extern, stabilind interactiunile
pe mai multe tematici de interferentd. Din analiza efectuatd, principalele elemente care genereazi efecte

asupra grupului tint3, sunt:

1. Modificarea legislatiei privind achizitiile publice Legea 98/2016 (transpunerea Directivei UE
2014/24) — consecinte in desfisurarca PPE;

»Serviciile de organizare de expozitii, de targuri si de congrese” - cod CPV 79950000-8 se regasesc
in anexa nr. 2 din Legea 98/2016, iar valoarea anuala estimatd a acestor achizitii depaseste pragul
prevazut la art. 7 alin. (1) lit. ¢) din Legea 98/2016 fapt care duce la posibilitatea autoritatii contractnte
de aplicarea unei proceduri de atribuire conform literei h) din Legii 98/2016, Art. 68 prin publicarea
conform art. 111 din L98/2016 :

- a unui anunt de intentie valabil in mod continuu si

- a anunturilor de atribuire a contractelor

La aproape 3 ani de la intrarea in viguare a Legii 98/2016 privind achizitiile publice, sistemul
informatic inca nu permite aplicarea Legii, fapt care a provocat grave perturbari asupra implementarii
Programului pentru Promovarea Exporturilor Romaniei incepand cu anul 2016, fapt care a contribuit
indirect la cresterea deficitului comercial al Romaniei. De mentionat pentru acest caz este esecul
rasunator al participarii producatorilor romani in pavilionul national al Romaniei la cel mai mare targ
mondial din anul 2016, SIAL Paris.

Deficientele operationale in zona acchizitiilor publice guvernate de actul normativ specificat s-au
pastrat pana in acest moment cand procedura de achizitie pentru editia 2018 a targului SIAL a fost

finalizata cu 15 zile inainte de inceperea evenimentului, fapt care a pus in incertitudine participarea.
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Indiferent de argumentarea adusa decidentului public implicat ANAP, de bunele practici europene
in materie si chiar de Ghidurile europene realizate pentru achizitiile publice situatia a continuat sa se
inrautateasca, complicatiile birocratice fiind o bariera de acces a producatorilor la program.

In momentul realizarii studiului exista un amendament depus la Camera Deputatilor din Parlamentul
Romaniei pentru a aduce situatia in spiritul si litera dispozitiilor din Directiva 2014/24/UE a
Parlamentului European si a Consiliului din 26 februarie 2014 privind achizitiile publice si de

abrogare a Directivei 2004/18/CE.

Modificarile in structura Guvernului Romaniei;

Incepand cu anul 2012 au avut loc mai multe modificari ale structurii Guvernului Romaniei, prin
comasari sau dezmembrari ale ministerelor cu competente in aplicarea programelor pentru
promovarea exporturilor. Modificarile au avut ca efect blocarea partiala a programelor din motive
administrative (lipsa personal, departamente, bugete, acreditari, etc).

Desfiintarea Centrul Roman pentru Promovarea Comertului si Investitiilor Straine — CRPCIS,
institutie infiintata dupa modelele europene, ca autoritate de management a programelor a reprezentat

inceputul declinului instrumentelor de promovare guvernamentale.

Legea bugetului de stat, aprobari si rectificari;

Lipsa rigorii guvernamentale in aprobarea bugetelor de stat, precum si a rectificarilor bugetare au
fost un alt factor identificat in analiza ca fiind perturbator programelor existente. Abordarea
superficiala a factorilor de decizie din cadrul autoritatii, lipsa de importanta data de catre Ministerul

de Finante au fost si sunt 2 elemente care anual au produs sincope in implementarea programelor.
. Auditurile Curtii de Conturi;

Exprimarile defectuase din actele normative care reglementeaza politicile publice privind
promovarea exportului au fost interpretate in mod defavorabil spiritului de a sprijini producatorii
romani la export si recomandarile din rapoartele Curtii de Conturi au fost aplicate de catre personalul

implicat, fara o analiza a corectitudinii si legalitatii acestora.
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5. Criza de muncitori calificati datorata migratiei si imbatranirii populatiei;

Anul 2018 reprezinta varful crizei fortei de munca. Pe acest fond, decidentul public continua sa
acorde punctaje calitative proiectelor care genereaza locuri de munca, fara sa inteleaga ca paradigma
s-a schimbat si calitatea este reprezentata de achizitia unor utilaje performante care sa inlocuiasca
forta de munca umana. Legislatia imigratiei este unul dintre punctele care contribuie semnificativ la

lipsa fortei de munca.

Lipsa scolilor profesionale si necorelarea pietei muncii cu educatia este al doilea factor semnificativ

in problematica fortei de munca.

6. Mediul extern, sales si branding international;

Competitia intre tari, regiuni, grupuri de companii si societati individuale devine din ce in ce mai
complexa, datorita globalizarii si liberalizarii comertului. Provocirile la nivelul competitivitatii
firmelor, in special in cazul IMM-urilor, sunt mai greu de identificat si de depasit. Vor continua sa se
manifeste efectele globalizarii si noii economii bazata pe cunoastere si comunicare rapida. Vor aparea
noi servicii si produse centrate sau facilitate de tehnologia informatiei si comunicatiilor.
Comunicarea va spori puterea consumatorilor de a se informa si reactiona pe piata, consolidand
puterea lor de decizie. Responsabilitatea sociala corporatista, reputatia pe piata, gradul de asociere
pozitiva a organizatiilor si persoanelor si managementul calitatii vor deveni active cheie ale firmelor.
Comertul international si finantarea comertului isi revin incet in urma crizei financiare, dar impactul
asupra exportatorilor la nivel mondial si implicatiile economice inca nu sunt complet evidente.
Reguli noi pentru un comportament mai prudent al bancilor si institutiilor financiare vor avea un

impact asupra exporturilor, precum si a relatiilor precaute ale bancilor in special cu IMM-urile.
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7. Concurenta companiilor multinationale si cu capital strain;

Exportatorii se vor confrunta cu schimbari radicale in modul de a face afaceri interationale pe
masura ce noi modele de afaceri bazate pe networking, capacitate crescanda de asociere sau cooperare
in retea, externalizare si delocalizare vor castiga teren. Noul mediu international de afaceri va favoriza
organizatiile inovative sub toate aspectele, cele capabile sa interactioneze in retea si sa se conecteze
rapid la consumatori, la piete si la informatii si cunostiinte. Lanturile valorice ale firmelor vor fi mai
flexibile, mai putin liniare si cu un grad mai sporit de internationalizare a optiunilor atat de
aprovizionare (sourcing) cat si de externalizare (outsourcing). Aceste lucruri vor cere noi abilitati
manageriale, inclusiv de organizare a retelelor capabile sa eficientizeze lanturile valorice capabile sa
faca fata unor forte concurentiale in care activele intangibile devin din ce in cemai prezente.

In ultimii 15 ani firmele au cautat continuu noi modalitati de reducere a costurilor, timpului si
riscurilor in cadrul lanturilor furnizoare. Reducerea costurilor a dus in trecut la transferul de activitati
productive in locatii “off-shore”, in special pentru produsele si componentele de baza, in tari ca
China. Ultimul trend, datorat cresterii gradului de constientizare al firmelor ca trebuie sa evalueze
costurile totale de productie si livrare a marfii (nu numai cele de productie), este o combinatie intre
“off-shoring” si “near-shoring” (productia si asamblarea produselor sa se faca cat mai aproape de
piata de desfacere si intr-o locatie cu pret cat mai scazut, de ex. Europa de Est, Africa de Nord).
"Near-shoring”-ul a dus si continua sa duca la amanarea configuratiei finale a produsului
(asamblarea, personalizarea) in lanturile furnizoare. Aceasta activitate are loc cat mai aproape posibil
de piata de desfacere a produsului. Ea ia o amploare tot mai mare si a dus deja la reconfigurarea
lanturilor furnizoare, favorizand dezvoltarea facilitatilor de productie in Europa Centrala si de Est in
detrimentul Orientului Indepartat, identificand Romania ca o piata tinta importanta. Astfel,
configuratia produsului final a ajuns sa reprezinte o combinatie intre: pozitia centrala in cadrul unei
piete majore de desfacere, forta de munca specializata, dar insuficienta, la costuri relativ reduse si
solutii logistice eficiente. Bazate pe aceleasi principii de cost, timp si reducerea riscurilor, comertul

si logistica sunt intotdeauna in cautarea ”drumului minimei rezistente”.
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Romania a facut progrese semnificative in cresterea exportului in ultimii ani. Investitiile straine
directe au contribuit din plin la aceste rezultate, iar 50% din export se realizeaza de un numar de 100
de firme in special cu capital strain sau societati mixte care au beneficiat de eficienta manageriala.
Totusi, factorul decisiv in exportul romanesc continua sa ramana IMM-urile deoarece firmele
integratoare mari exportatoare din Romania, depind de sub-furnizori romani, in special IMM-uri

in realizarea exporturilor lor (export indirect).

Problemele de politici publice asociate promovarii exporturilor romanesti si internationalizzrii
firmelor romanesti aflate pe agenda decidentului.

Agenda public3 a decidentului asociati promovirii exporturilor roménesti si internationalizarii
firmelor roménesti identificd urmatoarele probleme de politici publice conform Planului Strategic
Institutional 2018-2021 pentru Ministerul pentru Mediul de Afaceri, Comert si Antreprenoriat
(elaborat in iulie 2018, pe baza serviciilor de asistentd tehnicd acordate de World Bank pentru
consolidarea capacititii de planificare si bugetare si sprijinirea introducerii bugetirii pe criterii de
performantd, printr-un proiect cofinantat de Fondul Social European prin Programul Operational
Capacitate Administrativi 2014-2020):

- Lipsa unui ecosistem antreprenorial si de afaceri competitiv, sustinut de un cadru administrativ si
de reglementare imbunititit;

- Dezvoltarea insuficienti a aglomeririlor economice competitive (clusterelor) la nivel regional/local;
- Ponderea inca redusi a exporturilor cu valoare adaugatd si intensitate tehnologic ridicati;

- IMM-urile roménesti nu reusesc si valorifice suficient potentialul de dezvoltare oferit de mediul
digital;

- Este necesara o schimbare in abordarea promovarii, de la actualul marketing rigid la atitudinea mai
holistica de dezvoltare, actualizare si publicitate permanenti si flexibili pentru ofertele roménesti la
export;

- Intreprinderile din Roménia sunt mai mici dect cele similare din UE;

- Prea putine intreprinderi de dimensiune mijlocie activeaza in productie;

- Majoritatea IMM-urilor nu detin cunostintele si mijloacele de a accesa pietele exteme n mod
individual;

- Rezilienta companiilor roménesti este scizuti datorits insuficientei lor maturizari;

- Prezenta online a firmelor roménesti nu genereazi suficients expunere internationali;

Page 33 of 51



ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL PROMOVARII
PRODUSELOR ROMANEST! LA EXPORT S| DELIMITAREA PROBLEMELOR EXISTENTE O ri g a m i

- Internationalizarea companiilor roménesti rimane scazutd, pe fondul lipsei informatiilor si a know-
howului, dar si a accesului limitat la pietele striine;

- Integrarea insuficient3 in lanturile de valoare regionale;

- Mércile comerciale romanesti sunt insuficient promovate;

- Resursele foarte limitate dedicate promovirii exporturilor la nivel institutional /national;

- Coordonarea insuficientd si duplicarea eforturilor partilor interesate;

- Absenta instrumentelor de sprijin de baz;

- Lipsa corelatiei dintre eforturile si initiativele nationale, regionale si locale de promovare a
exporturilor

Programul de guvernare stabileste ca prioritate atingerea unui grad mai mare de flexibilitate a
sistemului de sprijinire a exporturilor, prin urmatoarele actiuni necesare:

- Definirea unor instrumente eficiente si cu impact ridicat;

- Definirea clara a obiectivelor si a indicatorilor pentru programe;

- Stabilirea unor norme si reguli mai clare si simplificarea accesului la instrumentele disponibile;

- Asigurarea complementarititii cu finantarea UE;

- Eliminarea duplicirii responsabilitatilor;

- Asigurarea unei aborddri coerente si comune pentru sustinerea ofertei de export din Romania
Agenda publicd urmareste:

- Cresterea ponderii companiilor exportatoare in randul IMM de la 4,6% in 2018 la 5% in 2021.

- Cregterea numérului de IMM-uri participante la targuri gi expozitii internationale de la 400 in 2018
la 600 in 2021

- Elaborarea si implementarea unor programe si campanii dedicate promovarii mircilor romanesti
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Capitolul 4. Analiza SWOT

Puncte tari

-Abordarea bazata pe programe bugetare in domeniul mediului de afaceri, IMM, antreprenoriat

-Existenta sectoarelor cu potential competitiv (de ex. sectorul echipamentelor electrice si electronice,
sectorul auto, sectorul TIC, industria de confectii, industria alimentara, a mobilei etc.) si de specializare
inteligenta (de ex. bioeconomia, tehnologiile informationale si de comunicatii, energia si mediul, eco-

tehnologiile);

-Existenta asociatiilor patronale si profesionale mature si stabile in industriile/sectoarele cu potential
competitiv si de specializare inteligent, dispuse si preia gestiunea/managementul programelor de

promovare a exporturilor

-Existenta competentelor pentru utilizarea instrumentelor de new-media si a canalelor inovative de

comunicare §i promovare

-Cresterea graduala a vizibilitatii pe pietele internationale reflectati de cresterea cotei de piatd mondiald

pentru exportul produselor din sectoarele industriale si agricole
Puncte slabe

-Deschiderea comerciald are loc la performante joase (produse cu valoare addugatd scizutd, cu

intensitate tehnologica redusa)
-Dezvoltarea insuficientd a aglomeririlor economice competitive la nivel regional / local;

-Persistenta unor structuri de organizare a afacerilor si strategiilor competitionale dezvoltate in peste 40

de ani de economie comunisti, structuri care au intirziat procesele de transformare
-Lipsa fortei de munci
-Prea putine intreprinderi mijlocii mature activeazi in productie

-Resurse financiare limitate alocate pentru promovarea exporturilor roménesti
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.....

-Lipsa predictibilitatii finantrii programelor bugetare de promovare a exporturilor in absenta abordarii

multianuale
Oportunititi

-Dezvoltarea sectoarelor cu potential competitiv unde producatorii roméni detin o pondere semnificativi

in exporturi

-Implementarea programelor si strategiilor europene in calitate de stat membru

-Deschiderea de noi piete externe

-Utilizarea noilor tehnologii si mediului virtual pentru promovare, branding si comert online
Amenintiri

-Lipsa fortei de munc# (migratiune externd, imbatranirea populatiei) pregitite in domenii cerute de

piata muncii

- Impredictibilitatea, schimbarea frecvents a politicilor publice si legislatiei, lipsa de predictibilitate a

finantarii promovirii exporturilor

Puncte slabe

Oportunitati Amenintari

Page 36 of 51



ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL PROMOVARII

PRODUSELOR ROMANESTI LA EXPORT SI DELIMITAREA PROBLEMELOR EXISTENTE O ri g a m i
SClT

Capitolul 5. Analiza PEST — analiza factorilor externi Politici,
Economici, Sociali, Tehnologici

Factorii politici
- Impredictibilitatea, schimbarea frecventi a politicilor publice si legislatiei
- Implementarea programelor si strategiilor europene in calitate de stat membru
- Viitoarea presedintie a Consiliului UE din 2019
Masuri de reducere a riscurilor si valorificare a oportunitatilor
- Bugetarea multianuala pe programe si continuitatea programelor de investitii

- Preluarea obiectivelor, instrumentelor si masurilor prevazute in programele si strategiile europene de

promovare a exporturilor ca ancore pentru politicile publice din Roménia

- Promovarea brandului de tari si a brandurilor sectoriale industriale cu ocazia evenimentelor prilejuite

de asigurarea viitoarei presedintii europene si aducerea prioritatilor Romaniei pe agenda europeand
Factorii economici

- Noi piete externe care pot fi deschise

- Existenta unor potentiale de dezvoltare si competitivitate nevalorificate

Masuri de reducere a riscurilor si valorificare a oportunitatilor

- Promovarea firmelor si produselor romanesti la export prin instrumente moderne si diversificate

- Consolidarea reputatiei si notorietitii brandului de tard si brandurilor sectoriale industriale cu potential

de dezvoltare competitivi

- Elaborarea si implementarea de politici publice orientate citre dezvoltarea sectoarelor cu potential

competitiv ridicat (industria alimentara, industria mobilei, IT, industria auto)
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Factorii sociali
- Lipsa fortei de munci pregitite in domenii cerute de piata muncii
Masuri de reducere a riscurilor si valorificare a oportunitatilor
- Facilitarea implicirii angajatorilor in formarea initial3 si continua
- Orientarea citre business a unittilor de invatimant profesional si tehnic dual
Factori tehnologici

- Utilizarea noilor tehnologii si a mediului virtual in productie/servicii si promovarea produselor si

serviciilor la export
Masuri de reducere a riscurilor si valorificare a oportunititilor

- Sprijinirea introducerii, utilizirii si dezvoltirii noilor tehnologii in domeniile prioritare de productie si

servicii

- Sprijinirea utilizirii instrumentelor moderne de promovare si comercializare specifice mediului virtual
si social media in promovarea $i comercializarea exporturilor roménesti (magazine online, promovare

online si social media)
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Capitolul 6. Identificarea problemei si delimitarea acesteia, respectiv
identificarea diferitelor reprezentari legate de problemele politicii
publice actuale, adica idei, paradigme, proceduri operationale sau orice
alt mod prin care oamenii interpreteaza si reprezinta pentru ei sau
pentru altii o problema

Arborele problemelor

Analiza cauzi-efect a problemelor

Cauze:

1. Resursele foarte limitate dedicate promovarii exporturilor la nivel institutional /national.
1.1. Lipsa complementarititii finantdrilor nationale cu finantirile UE.

1.2. Lipsa corelatiei dintre eforturile si inifiativele nationale, regionale si locale de promovare a

exporturilor.

1.3. Duplicarea eforturilor partilor interesate din lipsi de coordonare care duce Ia risipa unor resurse

limitate,

S e

1.4. Lipsa predictibilitatii finantirilor nationale dedicate promovirii exporturilor Tn absenta adoptirii

practicii unor programe bugetare multianuale adresate asociatiilor sectoriale

2. Mircile comerciale roménesti sunt insuficient promovate si cunoscute,

2.1. Prezenta online a firmelor romanesti nu genereazi suficients expunere internationali.
2.2. Marketingul interational rigid si incomplet.

2.3, Paleta nediversificati de instrumente si tehnici de promovare.

2.4. Brandul de tar3 si brandurile sectoriale industriale nu sunt consolidate ca imagine si reputatie in

constiinta si perceptia clientilor si consumatorilor/prospectiilor din pietele externe tintd

3. Majoritatea IMM-urilor nu detin cunogtintele si mijloacele de a accesa pietele externe in mod
individual
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3.1. Lipsa informatiilor, oportunitatilor si know-how-ului pentru internationalizare

3.2. Starea embrionari a dezvoltirii clusterelor (aglomerdrilor) industriale competitive la nivel local si

regional

3.3. Lipsa unui ecosistem antreprenorial §i de afaceri competitiv, sustinut de un cadru administrativ s

de reglementare imbunatitit

4. Prea putine intreprinderi autohtone mature de dimensiune mijlocie care activeazs in productie.
Problema focala (centrali):

Ponderea redusi a exporturilor roménesti cu valoare adiugati si intensitate tehnologici ridicati.
Efecte ce decurg unul din altul generate de problema focali (centrali):

- Producitorii romani nu detin o pondere ridicatd in producerea grupelor de produse care domini

exporturile si inregistreazi un sold sectorial pozitiv exporturi-importuri,

- Importurile nu sunt acoperite integral de veniturile din exporturi

- Deficitul comercial crescut, dificil de finantat

Analiza obiective-rezultate a solutiilor

Solutii:

Cresterea ponderii exporturilor romanesti cu valoare adiugati si intensitate tehnologici ridicata.
Obiective si activitati:

1. Resurse optime sunt dedicate promovarii exporturilor la nivel institutional /national:

- Cresterea resurselor financiare dedicate promovarii  exporturilor roménesti la nivel

national/institutional.

- Asigurarea complementarititii finantirilor nationale cu finantirile UE dedicate promovarii

exporturilor §i branding-ului de produs, sectorial si de tara.
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UTIONS
- Corelarea la nivel administrativ si patronal/sectorial a eforturilor si initiativelor nationale, regionale si

locale de promovare a exporturilor.

- Coordonarea eforturilor partilor interesate pentru evitarea risipei unor resurse limitate si a duplicarii

actiunilor ce urmdresc acelasi scop.
2. Marcile comerciale romanesti sunt promovate, cunoscute si apreciate in pietele externe tinti prin:

- Elaborarea si implementarea unor programe si campanii dedicate promovirii marcilor roméanesti, cu

accent pe prezenta si comertul online.

- O schimbare in abordarea promovirii, de la actualul marketing rigid si incomplet la atitudinea mai
holisticd de dezvoltare, actualizare $i publicitate permanent3 si flexibild pentru ofertele roménesti la

€xport.

- Utilizarea unor instrumente moderne si diversificate de promovare a exporturilor romanesti prin
promovarea brandului de tar si a brandurilor sectoriale din industriile cu potential de crestere la export

si unde produsele si serviciile romanesti detin o pondere semnificativi.

- Selectarea prioritar3 a participarii la térgurile, expozitiile i misiunile internationale a brandurilor de

produs din industriile unde producitorii romani detin o pondere semnificativa in volumul exporturilor.

- Diferentierea pozitiva pe pietele externe tinta prin awareness-ul si notorietatea brandului de tard si

brandurilor industriale sectoriale

- Un standard calitativ de promovare sub un brand comun si un manual de identitate verbala si vizuald

a pavilioanelor de tara.
3. Majoritatea IMM-urilor detin cunostintele si mijloacele de a accesa pietele externe in mod individual:

- Furnizarea de informatii, know-how, oportunitii de afaceri §i instrumente pentru internationalizare si

accesarea pietelor externe.

- Stimularea crearii de ecosisteme de suport antreprenorial si de afaceri si clustere industriale

competitive bazate pe modele de succes si bune practici internationale
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4. Intreprinderile autohtone mature de dimensiune mijlocie care activeazi in productie, exporti siauo

activitate internationala detin o pondere semnificativi in industriile cu potential de dezvoltare:
- Programe de finantare nationale si europene pentru scalarea intreprinderilor autohtone de productie.

- Finantare predictibild prin programe bugetare multianuale a asociatiilor sectoriale mature din

industriile cu potential de export unde ponderea intreprinderilor locale roméanesti este una semnificativi

5. Un sistem administrativ eficient de selectie, raportare, monitorizare si evaluare a rezultatelor si

impactului:

- Trecerea de la statisticile cantitative si valorice ale evolutiei vanzirilor la export ale companiilor
participante la evenimentele de promovare internationale la indicatori calitativi de imagine, reputatie,

notorietate si branding sectorial (de industrie) si de tard.

- Schimbarea si flexibilizarea criteriilor de selectie a beneficiarilor programului de promovare a

exporturilor roméanesti si a tipurilor de cheltuieli de promovare eligibile.

- Monitorizarea si evaluarea intr-un mod mai relevant, simplu si clar a rezultatelor si impactului acestor

programe de promovare a exporturilor.
Impact si rezultate:

® Producitorii roméni detin o pondere ridicatd in producerea grupelor de produse care domini
exporturile si inregistreaza un sold sectorial pozitiv exporturi-importuri;
¢ Importurile sunt acoperite integral de veniturile din exporturi;

* Balantd comerciala echilibratd sau excedentars, generatoare de valutd;
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Capitolul 7. Interpretarea chestionarelor

Studiul a fost realizat de Origami Consulting la cererea APAR- Asociatia pentru Promovarea
Alimentului Romanesc.

Ipoteze de lucru: Organizatiile intervievate exporta produse romanesti si sunt potentiali beneficiari ai
programelor de export si internationalizare, direct interesate de elaborarea unei politici publici
alternative in domeniul exporturilor romanesti.

Esantion: N= 72

Metoda de cercetare: studiu cantitativ, sondaj de opinie. Sondajul a fost diseminat pe suport de hartie
participantilor care au fost prezenti la Conferinta de deschidere a proiectului si la Consultarea publica,
respondentii fiind reprezentanti ONG, parteneri sociali, companii implicate in activitati de export si
membri ale Consiliului de Export.

Profiul respondentilor

Cei mai multi respondenti sunt organizatii implicate in:

0 Industria auto 8%
o Industria IT 8%
o Industria agro-alimentari 1%
0 Industria de mobili 4%
o Constructii de masini 8%
0 Industria textila 4%
o Industria electrotehnica /energetica 4%
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Va rugam s3 mentionati in ce industrie
activeaza organizatia pe care o reprezentati:

O INDUSTRIA ELECTROTEHNICA /ENERGETICA
O INDUSTRIA TEXTILA

O CONSTRUCTII DE MASINI

O INDUSTRIA DE MOBILA

O INDUSTRIA AGRO-ALIMENTARA

O INDUSTRIAIT

O INDUSTRIA AUTO

0,8

Majoritatea respondentilor sunt Confederatii/ F ederatii/Asociatii reprezentative pentru sectorul
mentionat anterior:

* Confederatie/Federatie /Asociatie reprezentativi pentru sectorul mentionat anterior: 71%

* Companie nationala care activeaza in cadrul sectoruluj mentionat anterior: 29%

Organizatia pe care o reprezentati este o:

COMPANIE NATIONALA CARE ACTIVEAZA IN CADRUL
SECTORULUI MENTIONAT ANTERIOR

CONFEDERATIE/FEDERATIE /ASOCIATIE
REPREZENTATIVA PENTRU SECTORUL MENTIONAT
ANTERIOR

| A

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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I UTIONS

Majoritatea respondentilor au in momentul de fata in cadrul organizatiei produse/servicii pe care le
exporta/ membrii care exporta produse/servicii

Da: 71%
Nu: 29%

in momentul de fata aveti in cadrul
organizatiei produse/servicii pe care le
exportati/ membri care exports
produse/servicii?

mo Da

Majoritatea respondentilor considera ca cele maj multe probleme cu care se confrunta organizatia din
care fac parte, in momentul exportului produselor / serviciilor ef sunt:

o Birocratie 28%
o Lipsa reglementirilor 13%
o Lipsa promovirii 35%

o Inexistenta unor programe de sprijin a
exportatorilor 24%

Page 45 of 51



ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL PROMOVARII
PRODUSELOR ROMANEST! LA EXPORT S| DELIMITAREA PROBLEMELOR EXISTENTE

origami

Care sunt problemele cu care se confrunti
organizatia din care faceti parte, ih momentul
exportului produselor/serviciilor ei?

O INEXISTENTA UNOR PROGRAME DE SPRIJIN A
EXPORTATORILOR

O LIPSA PROMOVARII
O LIPSA REGLEMENTARILOR

O BIROCRATIE

. I
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Modalitatea de promovare

Majoritatea respondentilor folosesc ca modalitate de promovare principala participarea la targuri si
expozitii internationale (36%), cea de a doua metoda folosita fiind internetul (24%), iar ultima metoda
folosita fiind spoturile radio (2%)

in momentul de fata, care este modalitatea
prin care va promovati produsele/serviciile la
export?

O NU NE PROMOVAM LA NIVEL INTERNATIONAL ‘
O RETELE DE SOCIALIZARE; :

O INTERNET;

O SPOTURI RADIO;

O SPQOTURI VIDEQ;
O PARTICIPARE LA TARGURI $I EXPOZITII...

i
;

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

98% dintre respondenti considera necesari existenta unei politici publice pentru promovarea
produselor / serviciilor romanesti la export.
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Considerati necesar3 existenta unei politici
publice pentru promovarea
produselor/serviciilor romanesti la export?

2%

96% dintre respondenti considera necesari existenta unei politici publice pentru promovarea
produselor / serviciilor roménesti la export pentru toate industriile.

Considerati necesar3 existenta unei politici
publice pentru promovarea
produselor/serviciilor romanesti la export,
pentru toate industriile?

4%

90% dintre respondenti considers necesari existenta unei politici publice pentru promovarea
produselor / serviciilor roménesti la export delimitata pentru fiecare industrie in parte.
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) 1 sol I
Considerati necesar existenta unei politici
publice pentru promovarea
produselor/serviciilor romanesti la export,
delimitatd pentru fiecare industrie in parte?

10%

Programe de promovare existente

35% dintre respondenti sunt familiarizati cu programele de promovare la export derulate de Guvernul
Romaniei si Uniunea Europeand, in timp ce 45% dintre respondenti nu cunosc aceste programe.

Sunteti familiarizat cu Programele de
promovare la export derulate de Guvernul
Romaniei si Uniunea Europeana ?

53% dintre respondenti sunt putin multumiti

de programele de promovare existente, in timp ce 7%
sunt nemultumiti, iar 13% indiferenti.
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Cat de multumit sunteti de aceste programe?

13%

o Multumit 0 Putin multumit o Indiferent o Nemultumit

Majoritatea respondentilor considera ci principalele probleme cu care se confrunti in momentul de
fatd in ceea ce priveste promovarea produselor / serviciilor la export sunt:

Lipsa finantarii: 32%

® Inexistenta unor programe de promovare coerente: 34%
¢ Birocratia: 34%

Care sunt problemele cu care vj confruntati in
momentul de fatd in ceea ce priveste
promovarea produselor/serviciilor dvs. la export?

o Lipsa finantarii; 0 Inexistenta unor programe de 0 Birocratia
promovare coerente;
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(] NG | It
Majoritatea respondentilor considera necesari promovarea brandului national pentru produsele /

serviciile romanesti 100%

Considerati necesard promovarea brandului
national pentru produsele/serviciile romanesti?

In ceea ce priveste crearea si promovarea unor brand-uri sectoriale pentru produsele / serviciile
romanesti, toti respondenti au fost de acord ci este necesari o astfel de mdésura.

Considerati utila pentru exportatori crearea si
promovarea brand-urilor sectoriale pentru
produsele/serviciile romanesti ?

o Da o Nu

95% dintre respondenti considera necesari existenta unei scheme de calitate (produs romanesc), care
s fie promovata la nivel international cu sprijinul Guvernului Romaéniei
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95% dintre respondenti considera necesara existenta unei scheme de calitate (produs romanesc), care sj fie
promovata la nivel international cy sprijinul Guvernului Romaniei

Considerati necesars existenta unei scheme de
calitate (produs romanesc), care sj fie
promovata la nivel international cu sprijinul
Guvernului Rom3niei?

5%
e

o Da 0 Nu

Nota: Raspunsurile la ultimele doua intrebari de tip deschis, au fost studiate si s-au folosit la
elaborarea Capitolului 3. Identificarea efectelor mediului extern asupra fenomenelor observate la

grupul vizat,

Aceasta analiza nu va fi disponibila in format print, ci doar online, deorece proiectul isi propune
utilizarea eficienta si efectiva a mijloacelor electronice, precum si protectia mediului, urmand a fi
publicata atat pe website-ul solicitantuluj cat si pe platforma online realizata in cadrul proiectului

in acest fel contribuind la principiile orizontale ale Uniunij Europene.
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ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL PROMOVARII PRODUSELOR ROMANESTI LA EXPORT S| DELIMITAREA PROBLEMELOR EXISTENTE
ANEXA 1

Componenta membrii Consiliului de Export

Ne. Crt Institutie 15.10.2013 31.03.2014 16.04.2014 18.6.2014 26.11.2014 30.6.2015 28.1.2016 14.06.2016
T 32 32 32 33 33 33 32 33
S5 Marcel Bogdan SS Marcel Bogdan Pandelica;| SS Marcel Bogdan Pandelica; SS Marcel Bogdan Pandelica;
1 ME {Min. Ec) / MECRMA inlocuitor Costin Lianu Pandelica; inlocuitor Costin . . & L ! . ) 8 L ! R X g L ’ SS Florin Vodita SS Vlad Vasiliu SS Vlad Vasiliu
Lianu inlocuitor Costin Lianu inlocuitor Costin Lianu inlocuitor Costin Lianu
. . SS Anca Laura lonescu; DA SS Cristian Busu; Cristina
2 ME - Ministerul Energiei

3 DIMMMAT - Departamentul pentru mediul de afaceri si turism

Inlocuitor Emil lonescu

Inlocuitor Emil lonescu

Inlocuitor Emil lonescu

SS Anca Laura lonescu; DGA Emil

SS Anca Laura lonescu; DA Florin

Florin Rosu

Jalba

lonescu Rosu
. . . SS Enache liru; Inlocuitor SS Enache Jiru; Inlocuitor SS Enache Jiry; Inlocuitor | SS Enache Jiru; Inlocuitor Catalin| SS Enache Jiry; Inlocuitor Catalin | SS Enache liru; Inlocuitor Alina | SS Enache Jiru; Inlocuitor | SS Enache Jiru; Inlocuitor
4 MFP-Ministerul Finantelor Publice R . . . i
Gabriela Burcea Catalin Nastasescu Catalin Nastasescu Nastasescu Nastasescu Dobre Alina Dobre Alina Dobre
» . - SS Diana Marielissa Voicu; Dir. | SS Diana Marielissa Voicu; Dir. lulia|  SS Silviu Hudurzeu; Dir. lulia : . 5S Radu Dorcioman; Dir.
5 MSI - Ministerul pentru Societatea Informational’ X X X . Dir. lulia Tufan . .
lulia Tufan Tufan Tufan Cab. Diana Ciobanu
. , . ! . . . . ) SS Daniel itr SS Daniel Dumitru
o . o B SS Daniel Dumitru Botanoiu; SS Daniel Dumitru Botanoiu; DG | SS Daniel Dumitru Botanoiu; DG an.le Dum.t Y @ .'e .
6 MADR - Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale X X X i . . ) Botanoiu; DG Viorel Botanoiu; DG Viorel
Cons. Pers. Diana Mircescu Viorel Morarescu Viorel Morarescu
Morarescu Morarescu
rge Dionisie Mihai - o . S, . ) SS Virgil Dragos Titea; Cons. Pers. SS Virgil Dragos Titea; Cons. Cons. Pers. Elena
7 MT - Ministerul Transporturilor Gec?.g ! ' _al Dir. George Dionisie Mihai | Dir. George Dionisie Mihai SS Virgil Dragos Titea 8 g g g s X e. .
Consilier Personal ministru Olivia Vaduva Pers. Qlivia Vaduva Merticariu
. ) SS Radu Podgorean; Director 5S Radu Podgorean; S5 Radu Podgorean; Director | SS Radu Podgorean; Director S5 Radu Podgorean; Cons. lliuta | SS Radu Podgorean; Cons. lliuta | SS Radu Podgorean; Cons. | SS Victor Micula; Cons.
8 MAE - Ministerul Afacerilor Externe . . . . N . . . X .
Sena Latif Director Sena Latif Sena Latif Sena Latif Zamfir Zamfir lliuta Zamfir Ovidiu Malureanu
Alin Sorin Mitrica; . . . . e . . e . . S . . . . .
- . SS Alin Sorin Mitrica; Director _SS SO, : L SS Alin Sorin Mitrica; Director| SS Alin Sorin Mitrica; Director SS Alin Sorin Mitrica; Director SS Valentin Soneriu; Dir. Cab. S$S Nicusor Marian Buica; | SS llie Dan Barna; Director
9 MFE — Ministerul Fondurilor Europene . . i Director cabinet Luminita R . . . .. X . L . - . . e . e
cabinet Luminita Gavrila Gavrila cabinet Luminita Gavrila cabinet Luminita Gavrila cabinet Luminita Gavrila Emilia Vilcu Director cabinet Emilia Vilcu cabinet Emilia Vilcu
10 CNP - Comisia Nationala de Prognoza Presedinte lon Ghizdeanu; DG | Presedinte lon Ghizdeanu; | Presedinte lon Ghizdeanu; Presedinte lon Ghizdeanu; DG Presedinte lon Ghizdeanu; DG Presedinte lon Ghizdeanu; DG | Presedinte lon Ghizdeanu; | Presedinte lon Ghizdeanu;
- i} N .. . . A — N N . N -
omt ' Gl Viorica Viciu DG Viorica Viciu DG Viorica Viciu Viorica Viciu Viorica Viciu Viorica Viciu DG Bianca Mihaita DG Bianca Mihaita
. ) . Dir. Florentina Gheorghe; DA | Dir. Florentina Gheorghe; | Dir. Florentina Gheorghe; DA| Dir. Florentina Gheorghe; DA | Dir. Florentina Gheorghe; DA Elena| Dir. Florentina Gheorghe; DA | Dir. Florentina Gheorghe; | Dir. Florentina Gheorghe;
11 INS - Institutul National de Statistica K . . . . . . .
Elena Banica DA Elena Banica Elena Banica Elena Banica Banica Elena Banica DA Elena Banica DA Elena Banica
12 EximBank SA Pres. Traian Halalai; Dir. Pres. Traian Halalai; Dir. Pres. Traian Halalai; Dir, Pres. Traian Halalai; Dir. Corina Pres. Traian Halalai; Dir. Corina Pres. Traian Halalai; Dir. Corina | Pres. Traian Halalai; Dir. Pres. Traian Halalai; Dir.
Xl . . . .
Corina Vulpes Corina Vulpes Corina Vulpes Vulpes Vulpes Vulpes Corina Vulpes Corina Vulpes
13 ANV / DGV - Autoritatea Nationala a Vamilor VP Romeo Florin Nicolae; Dir. | VP Romeo Florin Nicolae; |VP Romeo Florin Nicolae; Dir.| VP Romeo Florin Nicolae; Dir. VP Romeo Florin Nicolae; Dir. VP Romeo Florin Nicolae; Dir. | VP Romeo Florin Nicolae; |DG Claudiu Ardeleanu; Dir.
~Au . . . R . . .
Octvian Botea Dir. Octvian Botea Octvian Botea Octvian Botea Octvian Botea Octvian Botea Dir. Octvian Botea Octavian Botea
VP Romulus Dascalu; VP VP Romulus Dascalu; VP VP Romulus Dascalu; VP | VP Romulus Dascalu; VP Cazimir Pres. Marius Opran; VP Mihai Pras. Mari ran; VP Pres. Marius Opran; VP
14 UGIR 1903 - Uniunea Generala a Industriasilor din Romania L alu . . VP Romulus Dascalu € i . ? us Op . a. o
Cazimir lonescu Cazimir fonescu Cazimir lonescu lonescu Pasculescu Mihai Pasculescu Mihai Pasculescu
. . ) e Pres. Vasile turcu; Consilier | Pres. Vasile turcu; Consilier | Pres. Vasile turcu; Consilier Pres. Vasile turcu; Consilier Pres. Vasile turcu; DG Cristian Pres. Vasile turcu; DG Cristian Pres. Vasile turcu; DG Pres. Vasile turcu; DG
15 CONPIROM - Confederatia Patronala din Industria Romaniei L L o . o 0, e
Mihai lvascu Mihai Ivascu Mihai lvascu Mihai lvascu lonescu lonescu Cristian lonescu Cristian lonescu
16 FEPA-CM - Federatia Patronala din Industria Constructiilor de | Pres. Constantin Dumitru; DA | Pres. Constantin Dumitry; |Pres. Constantin Dumitru; DA| Pres. Constantin Dumitru; DA Pres. Constantin Dumitru; Cons. |Pres. Constantin Dumitru; Cons.| DG Alexandru Costache; DG Alexandru Costache;
Masini Marin Voinea DA Marin Voinea Marin Voinea Marin Voinea Gabriela Rusu Gabriela Rusu Cons. Gabriela Rusu Cons. Gabriela Rusu
17 ANEIR - Asociatia Nationala a Exportatorilor si Importatorilor din| SG Mihai lonescu; Alexandru SG Mihai lonescy; SG Mihai lonescu; Alexandru| SG Mihai lonescu; Alexandru SG Mihai lonescu; Alexandru SG Mihai lonescu; Alexandru SG Mihai lonescu; SG Mihai lonescu; Prof.
Romania Parvescu Alexandru Parvescu Parvescu Parvescu Parvescu Parvescu Alexandru Parvescu Dumitru Miron
. . . VP Nasty Vladoiu; Mihai VP Nasty Viadoiu; Mihai VP Nasty Vladoiu; Mihai VP Nasty Vladoiu; Mihai Pres. Mihai Daraban; Cons. Pres. |Pres. Mihai Daraban; Cons. Pres.| Dir. Virgil Goaga; Cons. Dir. Virgil Goaga; Cons.
18 CCIR - Camera de Comert si Industrie a Romaniei L, L L e . . . I -
Daraban; Sorin Dimitriu Daraban; Sorin Dimitriu Daraban; Sorin Dimitriu Daraban; Sorin Dimitriu Florin Vodita Cristina Mihai Petru Alexandru Saca Petru Alexandru Saca
CNIPMMR - Consiliul National al Intreprinderilor Private Mici si . ) VP Marian Dumitrescu; D. . i VP Marian Dumitrescu; D. Ex. VP Marian Dumitrescu; D. Ex. VP Marian Dumitrescu; D. Ex. | Dir. Ex. Victoria Guta; Cons.| SG liviu Rogojinaru; VP
19 L . VP Marian Dumitrescu - VP Marian Dumitrescu L ) . . ) o
Mijlocii din Romania Ex. Cristian lonescu Cristian lonescu Victor Lavric Victoria Guta lulia Sirbu Kaya Sebahat
- . . Pres. Radu Gratian Getea; |Pres. Radu Gratian Getea; SG| Pres. Radu Gratian Getea; SG | Pres. Radu Gratian Getea; SG Radu| Pres. Radu Gratian Getea; SG | Pres. Radu Gratian Getea; | Pres. Radu Gratian Getea;
20 ARB- Asociatia Romana a Bancilor Pres. Radu Gratian Getea
SG Radu Negrea Radu Negrea Radu Negrea Negrea Radu Negrea SG Radu Negrea SG Radu Negrea
2 FEPAIUS - Federatia Patronala a Textilelor, Confectiilor si Prim VP Miahi Pasculescu; | Prim VP Mihai Pasculescu; | Prim VP Mihai Pasculescu; Prim VP Mihai Pasculescu; Prim VP Mihai Pasculescu; Lavinia Prim VP Mihai Pasculescu; Prim VP Mihai Pasculescu; | Prim VP Mihai Pasculescu;
Pielariei Lavinia Neagu Lavinia Neagu Lavinia Neagu Lavinia Neagu Cristea Lavinia Cristea Lavinia Cristea Lavinia Cristea
7 ROMALIMENTA- Federatia Patronala Romana din Industria Dir. Mihai Visan; Consilier Dir. Mihai Visan; Consilier | Dir. Mihai Visan; Consilier | Dir. Mihai Visan; Consilier Anca Dir. Mihai Visan; Consilier Anca | Dir. Mihai Visan; Consilier Anca | Dir. Mihai Visan; Consilier | Dir. Mihai Visan; Consilier
Alimentara Anca Chesaraicu Anca Chesaraicu Anca Chesaraicu Chesaraicu Chesaraicu Chesaraicu Anca Chesaraicu Anca Chesaraicu
L ) L . Pres. Aurica Sereny; Dir. Pres. Aurica Sereny; Dir. Pres. Aurica Sereny; Dir. Pres. Aurica Sereny; Dir. Viorica | Pres. Aurica Sereny; Dir. Viorica | Pres. Aurica Sereny; Dir. Viorica | Pres. Aurica Sereny; Dir. Pres. Aurica Sereny; Dir.
23 APMR - Asociatia Producatorilor de Mobila din Romania . .. .. . -
Viorica Rabocea Viorica Rabocea Viorica Rabocea Rabocea Rabocea Rabocea Viorica Rabocea Viorica Rabocea
” TECH-21 Pres. Andrei Pitis; VP Valerica Pres. Andrei Pitis; VP Pres. Andrei Pitis; VP Valerica| Pres. Andrei Pitis; Alexandru Pres. Andrei Pitis; Alexandru Pres. Andrei Pitis; Alexandru | VP Andrei Pitis; Alexandru | VP Andrei Pitis; Alexandru
Dragomir Valerica Dragomir Dragomir Borcea Borcea Borcea Borcea Borcea
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ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL PROMOVARII PRODUSELOR ROMANESTI LA EXPORT S| DELIMITAREA PROBLEMELOR EXISTENTE
ANEXA 1

Componenta membrii Consiliului de Export

- Institutie 15.10.2013 31.03.2014 16.04.2014 18.6.2014 26.11.2014 30.6.2015 28.1.2016 14.06.2016
o 32 32 32 33 33 33 32 33
2 UniRomSider - Uni Producatorilor de otel din Romania Dir. Ex. Mircea Budur; Dir. Ex. Mircea Budur; Dir. Ex. Mircea Budur; Dir. Ex. Mircea Budur; Consilier Dir. Ex. Mircea Budur; Consilier | Dir. Ex. Mircea Budur; Consilier Dir. Ex. Mircea Budur; Dir. Ex. Mircea Budur;
nikomeider - Uniunea Pro € Consilier Calin Chiser Consilier Calin Chiser Consilier Calin Chiser Calin Chiser Florin Patrutescu Florin Patrutescu Consilier Florin Patrutescu | Consilier Florin Patrutescu
SG Emeric Bartha; Dir. Adriana| Dir. Adriana Ungureanu; | Dir. Adriana Ungureanu; Dir. | Dir. Adriana Ungureanu; Dir. Dir. Adriana Ungureanu; Dir. Dir. Adriana Ungureanu; Dir. Dir. Adriana Ungureanu; Dir. Adriana Ungureanu;
26 WTC- Bucharest World Trade Center . . .
Ungureanu Dir. George Moloca George Moloca George Moloca George Moloca George Moloca Dir. George Moloca Dir. George Moloca
o Pres. Mihai Berinde; Carmen Pres. Mihai Berinde; Pres. Mihai Berinde; Carmen| Pres. Mihai Berinde; Carmen Pres. Mihai Berinde; Dir. Alex. Pres. Mihai Berinde; Dir. Alex. |Pres. Mihai Berinde; Dir. Ex.| Pres. Mihai Berinde; Dir.
27 0.P.PETROGAZ-Organizatia Patronala PETROGAZ . . . . L L . N . .
Dumitru Carmen Dumitru Dumitru Dumitru Phliphide Phliphide Silviu Sarghi Ex. Silviu Sarghi
. , : o . Pres. Alexandru Ghildus; VP | Pres. Alexandru Ghildus; VP| Pres. Alexandru Ghildus; VP Pres. Alexandru Ghildus; VP Pres. Alexandru Ghildus; VP loana Pres. Alexandru Ghildus; VP |Pres. Alexandru Ghildus; VP| Pres. Alexandru Ghildus;
28 SDPR - Societatea Designerilor Profesionisti din Romania
loana Avram loana Avram loana Avram loana Avram Avram loana Avram loana Avram VP loana Avram
29 CNI- Consiliul pentru Inovare Pres. Gabriel Vladut; Dir. Pres. Gabriel Vladut; Dir. Pres. Gabriel Vladut; Dir. Pres. Gabriel Vladut; Dir. Pres. Gabriel Vladut; Dir. Pres. Gabriel Vladut; Dir. Pres. Gabriel Vladut; Dir. | Pres. Gabriel Vladut; Dir.
stiul pentru fno Constantin Enachioiu Constantin Enachioiu Constantin Enachioiu Constantin Enachioiu Constantin Enachioiu Constantin Enachioiu Constantin Enachioiu Constantin Enachioiu
20 ACPR- Alianta Confederatiilor Patronale din Romania Pres. Irina Schrotter; Dir. Ex. | Pres. Irina Schrotter: Dir. | Pres. Irina Schrotter; Dir. Ex. |  Pres. Irina Schrotter; Dir. Ex. Pres. Irina Schrotter; Dir. Ex. Pres. Irina Schrotter; Dir. Ex. Pres. Irina Schrotter; Dir. | Dir. Mihai Gligor; Die. Ex.
- Allanta Contederatiilor Patro ant Tiberiu Andrioaiei Ex. Tiberiu Andrioaiei Tiberiu Andrioaiej Tiberiu Andrioaiei Tiberiu Andrioaiei Tiberiu Andrioaiei Ex. Tiberiu Andricaiei Tiberiu Andrioaiei
- L o Dir. Doina Ciomag; Secretar | Dir. Doina Ciomag; Secretar| Dir. Doina Ciomag; Secretar Dir. Doina Ciomag; Secretar Dir. Doina Ciomag; Secretar Corina| Dir. Doina Ciomag; Secretar L e
31 CIS-Consiliul Investitorilor Straini _ K i K i invitat invitat
Corina Popa Corina Popa Corina Popa Corina Popa Popa Corina Popa
. ACR-Asocitia Clusterelor din Romania Pres. Daniel Cosnita; Serban |Pres. Daniel Cosnita; Serban| Pres. Daniel Cosnita; Serban Pres. Daniel Cosnita; Serban Pres. Daniel Cosnita; Serban Pres. Daniel Cosnita; Serban |Pres. Daniel Cosnita; Serban Pres. Daniel Coshita;
socitia Clustere " Stratila Stratila Stratila Stratila Stratila Stratila Stratila Serban Stratila
33 ARBSG- Asociatia Romanian Black Sea Gatewa Pres. Robin Mertens; SG Pres. Robin Mertens; SG Pres. Robin Mertens; SG | Pres. Robin Mertens; SG Adriana| Pres. Anda Rojanschi; SG. Adriana Pres. Anda Rojanschi; SG. invitat invitat
sociatia Romani v Adriana Ahciarliu Adriana Ahciarliu Adriana Ahciarliu Ahciarliu Ahciarliu Adriana Ahciarliu
- i Nati itar Veteri i pentr . . . . . ) . R VP Mihai Ponea; Dir. Dana
34 ANSVSA Autorltatea. atlonala.Sanltar =teringra S pentru SG Bogdan Mircea Dumitrache 5G Bogdan Mircea Dumitrache | SG Bogdan Mircea Dumitrache | Pres. Dumitru Baiculescu
Siguranta Alimentelor Tanase
35 CNPR
36 CCIB
37 MCSI
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ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL PROMOVARII PRODUSELOR ROMANESTI LA EXPORT SI DELIMITAREA PROBLEMELOR EXISTENTE

Prezenta Consiliul de Export

AN

EXA1

26.11.2014 | 24.03.2015 | 27.04.2016 | 15.03.2017 29.05.2017 25.09.2017 | 17.10.2017 | 31.10.2017 | 31.01.2018 | 26.02.2018 | 28.03.2018 | 27.04.2018 18.05.2018 | 21.06.2018 | 17.07.2018 | 11.09.2018 | 16.10.2018 | 25.10.2018 | 15.11.2018
Nr. Crt. Instituti
sy ftutle 23 25 25 1 18 17 14 15 20 13 21 15 15 15 18 17 19 12 0
. ! . . SS Adrian SS Adrian SS Adrian SS Adrian | SS Gabriela | SS Gabriela | SS Gabriela | SS Gabriela | SS Gabriela | SS Gabriela | SS Gabriela
) SS Cristian SS Sterica SS Sterica S5 Adrian - - - . . : . . - . .
1 ME {Min. Ec) / MECRMA X X X Dima Fudulea Fudulea |Marius Dobre Marius Marius Marius Marius Mihaela Mihaela Mihaela Mihaela Mihaela Mihaela Mihaela
Dobre Dobre Dobre Dobre Voicila Voicila Voicila Voicila Voicila Voicila Voicila
2 ME - Ministerul Energiei X X
3 DIMMMAT - Departamentul pentru mediul de afaceri X
si turism
) Consilier - Delia
4 MFP-Ministerul Finantelor Publice X X X
Rusu
5 MSI - Ministerul pentru Societatea Informational3 X
o L R Dir. Viorel Dir. Viorel Dir. Viorel L - N Viorel Viorel
6 MADR - Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale X X Daniel Lica | Daniel Lica | Daniel Lica
Morarescu Morarescu | Morarescu Morarescu Morarescu
7 MT - Ministerul Transporturilor X X Mircea Biban
8 MAE - Ministerul Afacerilor Externe X X X Min. plenit. George Dorian Mihai Ruxandra | Ruxandra | Ruxandra Ruxandra | Ruxandra
nisterd Atacerilor bx Dorian Mihai Ciamba Nohaiu Nohaiu Nohaiu Nohaiu Nohaiu
9 MFE — Ministerul Fondurilor Europene X
. lon
10 CNP - Comisia Nationala de Prognoza X X lon Ghizdeanu .
Ghizdeanu
11 INS - Institutul National de Statistica X
Corina Corina Corina Corina Corina Corina Corina Corina
imB Corina Vulpe
12 EximBank SA X X X pes Vulpes Vulpes Vulpes Vulpes Vulpes Vulpes Vulpes Vulpes
) ] ) L Octavian Octavian Octavian Octavian
13 ANV / DGV - Autoritatea Nationala a Vamilor X Liviu Tache
Botea Botea Botea Botea
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ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL PROMOVARII PRODUSELOR ROMANESTI LA EXPORT S| DELIMITAREA PROBLEMELOR EXISTENTE

ANEXA 1
Prezenta Consiliul de Export

26.11.2014 | 24.03.2015 | 27.04.2016 | 15.03.2017 | 29.05.2017 | 25.09.2017 | 17.10.2017 | 31.10.2017 31.01.2018 | 26.02.2018 | 28.03.2018 | 27.04.2018 | 18.05.2018 | 21.06.2018 | 17.07.2018 | 11.09.2018 16.10.2018 | 25.10.2018 | 15.11.2018
Nr. Crt. Institutie
r 23 25 25 1 18 17 14 15 20 13 21 15 15 15 18 17 19 12 1}
UGIR 1903 - Uniunea Generala a Industriasilor din Mihai Mihai Mihai Mihai Tiberiu Mihai Mihai Constantin | Constantin Eugen
14 ) X X X L . .
Romania Pasculescu | Pasculescu | Pasculescu Pasculescu | Andrioaiei | Pasculescu | Pasculescu | Vasilescu Vasilescu Costan
CONPIROM - Confederatia Patronala din Industria . Aurica . Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica
15 L X X Aurica Sereny Aurica Sereny
Romaniei Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny
16 FEPA-CM - Federatia Patronala din industria “ « “ Alexandru Alexandru Alexandru Gabriela Gabriela Gabriela Alexandru | Alexandru Gabiela Gabiela Rusu|Gabiela Rusu Alexandru
Constructiilor de Masini Costache Costache Costache Rusu Rusu Rusu Costache Costache Rusu Costache
17 ANEIR - Asociatia Nationala a Exportatorilor si « X y Mihai lonescu Mihai Mihai Mihai Mihai Mihai Mihai Mihai Mihai Mihai Mihai Mihai Mihai Mihai
Importatorilor din Romania lonescu lonescu lonescu lonescu lonescu lonescu lonescu lonescu lonescu lonescu lonescu lonescu lonescu
18 CCIR - Camera de Comert si Industrie a Romaniei X X X Sabina sabina Sabina stefan Sabina lasmina
- I
ertstindu Strimbovschi Strimbovschi Strimbovschi| Voinea |Strimbovschi Rusie
19 CNIPMMR - Consiliul National al Intreprinderilor X « X Liviu
Private Mici si Mijlocii din Romania Rogojinaru
. . Constantin . . . . . .
20 ARB- Asociatia Romana a Bancilor X X X Barbu Cati Ursu Cati Ursu Cati Ursu Cati Ursu Cati Ursu Cati Ursu
21 FEPAIUS - Federatia Patronala a Textilelor, y X . Mihai Mihai Lavinia Lavinia Lavinia Lavinia Lavinia Lavinia Lavinia Lavinia Lavinia Mihai
Confectiilor si Pielariei Pasculescu Pasculescu Cristea Cristea Cristea Cristea Cristea Cristea Cristea Cristea Cristea Pasculescu
22 ROMALIMENTIAr;dZi‘::;a:;r:::;::Ia Romana din X X X loana Oprea | loana Oprea |loana Oprea| loana Oprea | loana Oprea | loana Oprea | loana Oprea | loana Oprea | loana Oprea | loana Oprea | loana Oprea | loana Oprea | Mihai Visan
APMR - Asociatia Producatorilor de Mobila din . Aurica . Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica Aurica
23 ) X X X Aurica Sereny Aurica Sereny
Romania Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny Sereny
Alexandru Alexandru Alexandru | Alexandru . Alexandru | Alexandru . Alexandru | Alexandru | Alexandru | Alexandru | Alexandru
24 TECH-21 X X X Nina Stan Nina Stan
Borcea Borcea Borcea Borcea Borcea Borcea Borcea Borcea Borcea Borcea Borcea
25 UniRomSider - Uniunea Producatorilor de otel din « X < Mircea Budur Florian Mircea Budur Mircea Florian Mircea Mircea Mircea Mircea Mircea Mircea Florian Mircea
Romania Patrutescu Budur Patrutescu Budur Budur Budur Budur Budur Budur Patrutescu Budur
26 WTC- Bucharest World Trade Center X X
- 0.p PETROGAZ-Organizatia Patronala PETROGAZ Alexandru Alexandru Alexandru Alexandru Alexandru Alexandru
ganizatl Philippide Philippide Philippide Philippide Philippide Philippide
28 SDPR - Societatea Designerilor Profesionisti din X « X Alexandru Alexandru | Alexandru | Alexandru | Alexandru | Alexandru | Alexandru | Alexandru | Alexandru | Alexandru Alexandru | Alexandru | Alexandru | Alexandru
Romania Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus Ghildus
29 CNI- Consiliu! pentru Inovare X X
30 | ACPR- Alianta Confederatiilor Patronale din Roménia . « “ Tiberiu Tiberiu Tiberiu Tiberiu Tiberiu Tiberiu Tiberiu Tiberiu Tiberiu
- I
lanta Confederatilor Patron Andrioaiei Andrioaiei Andrioaiei | Andrioaiei | Andrioaiei Andrioaiei Andrioaiei | Andrioaiei | Andrioaiei
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ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL PROMOVARII PRODUSELOR ROMANESTI LA EXPORT SI DELIMITAREA PROBLEMELOR EXISTENTE

Prezenta Consiliul de Export

ANEXA 1

26.11.2014 | 24.03.2015 | 27.04.2016 | 15.03.2017 29.05.2017 | 25.09.2017 | 17.10.2017 | 31.10.2017 | 31.01.2018 | 26.02.2018 | 28.03.2018 | 27.04.2018 18.05.2018 | 21.06.2018 | 17.07.2018 | 11.09.2018 | 16.10.2018 | 25.10.2018 | 15.11.2018
Nr. Crt. Institutie
23 25 25 1 18 17 14 15 20 13 21 15 15 15 18 17 19 12 0
31 CIS-Consiliut Investitorilor Straini invitat
32 ACR-Asocitia Clusterelor din Romania X X
33 ARBSG- Asociatia Romanian Black Sea Gateway invitat
ANSVSA-Autoritatea Nationala Sanitar Veterinara . .
34 . . R X loana Negrila |loana Negrila
si pentru Siguranta Alimentelor
Stefan Stefan Stefan Stefan Stefan Stefan Stefan Stefan Stefan Stefan Stefan Stefan
Padure Padure Padure Padure Padure Padure Padure Padure Padure Padure Padure Padure
Sorin Sorin Adrian Plesa Sorin Mircea Mircea Mircea
Dimitriu Dimitriu Dimitriu Toader Toader Toader
Liliana - .
Hrenciuc Ciprian Dediu
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Programul Operational Capacitate Administrativi 2014-2020
Axa Prioritard: Administratie publica si sistem judiciar eficiente
Componenta 1: CP2/2017-Cresterea capacitstii ONG-urilor si a partenerilor sociali de a formula politici publice

alternative

UNIUNEA EUROPEANA

Titlul proiectului: Elobororea unei politici pubiice alternative in domeniul promovdrii exporturilor roménesti

Cod proiect SIPOCA/MYSMIS: 297 / 112982

Beneficiar: ASCCIATIA PENTRU PROMOVAREA ALIMENTULUI ROMANESC — APAR

PCC

Programul Operati

Capacitate Admini
Competenta face diferental

/
=

el

Instrumante Structuraje
2014-2020

/

ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL PROMOVARII PRODUSELOR ROMANESTI LA EXPORT SI DELIMITAREA
PROBLEMELOR EXISTENTE

ANEXA 2 - GRUPUL TINTA

LISTA FEDERATII PATRONALE SI ASOCIATII PROFESIONALE

Afiliere la asociatii europene si/sau
DENUMIRE CONDUCERE EXECUTIVA TELEFON FAX MOBIL Adresa WEB E-MAIL V(e 18 asaclati] europene:sl
internationale
Presedinte Adrian Sandu 0248219958 (0248219958 0722369697 Gabriel.sicoe@acarom.ro AUEATEITOpEan AIRGMODlle Manuiactiics
ACAROM - Asociatia Constructorilor de Automoabile din 0726307979 Strada Banu Maracine BI.DS, https://acarom.ro/ driansandu@a o Association), ENX (The communication
Romania mezanin, Pitesti, 110194, Arges p>: - adran.s JEracarom. Network of the European automotive
acarom@acarom.ro industry)
T e AL —— - _ ]
BAIEN) ASOC'at',a Alimente st ingrijire Inteligente cu Manager Andra Nechitean 743.782.084 yourbesthonysupplier@gmail.com
Produse Naturale inovatoare
.= . . . . . . IADC (Asociatia Internationala a
ACFR — Asociatia Contractorilor de Foraj din Romania Director executiv loana Tudose 213207828 213187817|0745175528 office @acfr.ro . R
Contractorilor de Foraj)
Director executiv  |Mihai Lupu 0232212377 0232212377 |0742623061 www.fepic.ro office@fepic.ro . o . R
— - Confederatia National3 a Patronatului Roman
ey lasi, str. Nicolae lorga Nr. 8/901A mihai.|upu @fepic.ro este membré a Aliantei Confederatiilor
i, str. Ni . ' ) a o
ACPR- Alianta Confederatiilor Patronale din Romania Parter 7002° 12 lasi 8 Patronale din Roménia, care este afiliat3 la
’ mihai.lupu@fit21.ro Organizatia International a Patronilor de la
Geneva si Business Europe de la Bruxelles.
ACRM — Asociatia Clubului Roman de Mobila luliu Moldoveanu 0727141912 iuliumoldoveanu@acrm.ro -
Presedinte lakab Zoltan 02132673 86 213267386|0744 355686 office@aivr.ro Membru al CEPE - Consiliul European al
- .. . . Industriei Vopselelor , Cernelurilor de
AIVR — Asociatia Industriei Vopselelor din Romania .. ) .
Vicepresedinte Dragos Militaru Tipografie si Culorilor de Art3 cu sediul la
Bruxelles .
ANAA - Asociatia Nationala a Antreprenorilor Presedinte Cristina Chiriac 724577077 office@anaa.ro r
ANAMOB — Asociatia Nationala a Industriilor de Morarit |Presedinte Viorel Marin 212422113 212421131 722211025 anamob@anamob.ro i
si Panificatie din Romania Vicepresedinte Stela Ghimea vmarin@anamob.ro
ANEIR ~ Asociatia Nationala a Exportatorilor si Secretar general Mihai lonescu 3139223 3157741 722734000 www.aneir-cpce.ro aneir@aneir.ro
Importatorilor din Romania Gabriela Nedelea 724270941
Presedinte Teodor Blidarus 21121397| 213271546 office@anis.ro .
ANIS — Asociatia Patronala a Industriei de Software si Valerica D - 740140505 Str. Nicolae Filipescu nr. 35-41, et. valerica.drazomir@anis.ro Membra a DIGITALEUROPE cu sediul la
Servicii din Romania alérica Dragomir 1, Sector 2, Bucuresti — 020961, £ = é - — Bruxelles
alexandru.timis@anis.ro
Presedinte Paul llicenco 236412751 236460947 722644713
SEA Europe (Asociatia Europeana a
ANCONAV - Asociatia Nationala a Constructorilor de Str.Romana Nr.6,Bl..LC 3,Ap. 69 CP pe ( R P .
R . Constructorilor de Nave si Producatorilor de
Nave din Romania Gelu Stan 236467829 236463236 800076 gelu.stan@anconav.ro Echipamente)
Director executiv
Membra a UNESDA (Uniunea Asociatiilor
ANBR -Asociatia Nationala pentru Bauturi Racoritoare 213371424 213371425 www.anbr.ro office@anbr.ro Producatorilor de bauturi Racoritoare din
Europa)
ANTREC - Asociatia Nationala deTurism Rural, Ecologic si . Membra a Federatiei Europene de Turism
sociatia Nationala deTurism Rural, Ecologic si | - inie Mugurel RADULESCU 212228001 212237024 WWW.antrec.ro office@antrec.ro P
Cultural W m—— Rural - EUROGITES
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LISTA FEDERATII PATRONALE SI ASOCIATII PROFESIONALE

ANEXA 2 - GRUPUL TINTA

Afiliere | iatii i
DENUMIRE CONDUCERE EXECUTIVA TELEFON FAX MOBIL Adresa WEB E-MAIL iierela Esogiatil curopene sljsau
internationale
APAR - Asociatia pentru Promovarea Alimentului Vicepresedinte Stefan Padure 0213512603 0744505513  |Str, Chitila-Padure, nr. 18, presedinte@prfa.ro i
Romanesc Secretargeneral  |Cristian Tanase 0737020001 |Mogosoaia, Iifov cristian@prfa.ro
APDCR - Asociatia Producatorilor si Distribuitorilor de Claudiu Tuncu 0215299037 0215299099 |0744 321101 office@apcdr.ro
Chimicale din Romania Director Rodica Margarit 0724 638527 rodica.margarit@basf.com
APEV- Asociati toril i E i www.wineromania.co . .
. Ev_ .soaatla l?roduca orilor si Exportatorilor de Director executiv loan Stefan 212318559(0 212311232 723635945(Str. Paris 7A, 011813 Bucuresti — _____ |apev@wineromania.com -
Vinuri din Romania m
APIA este membru al Organizatiei
APIA - iati d ilor si il A 3 3 . .
A-somatla Producatorilor si Importatorilor de Presedinte Ernest-Virgil Popovici 314058335 216685270 www.apia.ro apia@apia.ro Internationale a Constructorilor de
Autovehicule .
Automobile — OICA
APRIL ~ iati t la R i tri .
LapteluiASOClatla FatrenalaRomana din IRCUStra Presedinte Dorin Cojocaru 213133867|  213133867| 752.230.260 office@april.org.ro Membra ROMALIMENTA
APMCR — Asociatia Producatorilor de Materiale pentru |Presedinte Georgescu Claudiu 021 3213232 0213211236 724356404 str. Ing. Vasile Cristescu nr. 3, Sector apmcr.org@gmail.com I
Constructii Romania 2, Bucuresti, cod postal 021984 office@apmcr.org
Presedinte Adrian Grecu 0213165394 0213165394 722539189 WWW.apmgr.org office@apmgr.org Asociatia Europeana a Medicamentelor
APMGR - Asociatia Producatorilor de Medicamente " - — . .
. . Vicepresedinte Viorica Preduna Generice (EGA - European Generic
Generice din Romania - .
Medicines Association)
R . 0213155142/47/ . . . —
Presedinte Aurica Szereny 68 213155150 722659041 (Bycuresti 010011; sector 1; Str. www.apmob.ro apmr@industriamobilei.ro Membru al Uniunii Europene a
APMR - Asociatia Producatorilor de Mobila din Romania Academiei; Nr.7, mezanin , Cam.8- Mobilei (UEA) si
11 o . el membru fondator al Confederatiei
gchise@industriamobilei.ro Mondiale a Mobilei (WFC)
APMUVR - Asociatia P ilor de Medi
MUVR - Asociatia Producatorilor de Medicamente de |, - o prof. Valer Teustea (021 2202511 0744 510070 valer.teustea@yahoo.com -
Uz Veterinar din Romania
Presedinte Valeriu Velciu 0212318990 (021 2318992 www.aprel.ro aprel@aprel.ro
APREL — Asociatia Producatorilor din Industria Direct | h he Serh str. Putul lui Zamfir nr. 18, sector 1, Membru CONPIROM
Electronica si Electrotehnica din Romania [rector genera eorghe >erbanescu 011683 Bucuresti,
Carmen lacob 723217074
APROMECA - Asociatia Profesionala Patronatul Roman
din Industria de Mecanica Fina, Optica si Mecatronica din |Presedinte executiv Gheorghe I. Gheorghe 212522096 212522096 722717558 geo@cefin.ro Membru CONPIROM
Romania
APV - Asociatia pentru Promovarea Vinului Presedinte Ana Rodica Capatina 4,91717E+11 rodica@estikawines.com -
021 316 78 96,
P int Al dru Dob 0213129626 722259025 @ 5
ARACO ~ Asaciatia Romana a Antreprenorilor de esedinte exandru bobre 02131678 97 contactiParaco o Membru al Federatiei Industriei Europene a
Constructii Constructiilor - FIEC
Daschievici 0722/521409
o . ] Membru UECBV (European Livestock
ARC - Asociatia Romana a Carnii Presedinte Dana Tanase 216677406 216677407 Www.rma.ro office@rma.ro and Meat Trading Union)
- . . . Presedinte Ludmila Corlateanu 720054937 (STR. VULTURILOR, NR. 31, SECT.3, romanian.cf@gmail.com
ARCF — Asociatia Romanian Creative Fashion —_— -
Ligia Stan 729702336|BUCURESTI, COD POSTAL 030851 office.ligias@yahoo.com
. Vicepresedinte Anca Radulescu 722280297|Str. Dreptatii Nr. 5, Bl. M22A, Sc. 3, anca.radulescu@prochaine.ro
ARCJ — Asociatia Contemporary Jewelry . - T
Ap. 90, sector 6, 060881 Bucuresti romanian.cj@gmail.com
Presedinte Alexandru Borcea 213162774 213150723 722664148 office@aries.ro
ARIES — Asociatia Romana pentru Industria Electronica si 213134120 Splaiul Independentei nr. 202A, b Dari i
Software sector 6, 060022, Bucuresti or?ea(__ aries.ro -
daniel.giurea@aries-tm.ro
ARSSM - Asociatia Romana de Securitate si Sanatatein  |Presedinte Gheorghe Duran 213120474 0724 222644 duran gigi 2001@hotmail.com Membru al ENSPHO (European Network of
Munca 0723 807140 office@arssm.ro Safety Health Professional Organisations)
. Doni inr.3,ap. 2, :
Asociatia Black Sea Gateway (Romanian Black Sea Str. Gaetano Donizett] nr.3 ap.2 georgiana.muscu@blackseagateway.or
Gateway Association — RBSGA) 212317029 736870776|parter, sector 2, Bucuresti, cod T
v postal: 020182 g
Presedinte Lisa Toma 0232415796  |0232 415796 722690504 www.fit21.ro mihai.lupu@fit21.ro
. _ o ilor si Desieneri . -
A.soclatla F_IT As.or:|a't|a Produc':atorl or si Designerilor Director executiv.  |Mihai Lupu lasi, str. Bucium Nr, 34, lasi, 700295, dradian@nissa.ro -
din Industria Textila din Romania - =
office@fit21.ro
mihailupu75@yahoo.com

2/5




ANEXA 2 - GRUPUL TINTA
LISTA FEDERATII PATRONALE SI ASOCIATII PROFESIONALE

Afiliere la asociatii europene si/sau

OPIC - Organizatia Patronala a Industriei Cosmeticelor

Director executiv , Viorica Petrescu

1, c.p.010303, Bucuresti,

lotuscosmetics@yahoo.com

DENUMIRE CONDUCERE EXECUTIVA TELEFON FAX MOBIL Adresa WEB E-MAIL i .
internationale
Presedinte Nicolae Tucunel 0212333705 722707049 tucunel@yahoo.com Membru al EOS-Organizatia Europeand a
. . i Producatorilor de Cherestea, al ENFE-
ASFOR — Asociatia Forestierilor din Romania Secretar general Viorel Marinescu 0722 341 672 asfor.pboghean@gmail.com Organizatia Europeans a Antreprenorilor
Forestieri si al EAC- Consiliul European
Petre Boghean 0723769634 — pentru Arboricultura.
. . Bd! 1 Mai nr 51-55 (fosta strad X
ASPAPLAST — Asociatia Patronala a Producatorilor de Presedinte Marcel Diaconu 0214137681 021413 1075 |0749 024.900 Com oz?tl:rrilor) :ef;:’sr Z szo?:l @ office@aspaplast.ro Membru al EUPC (European Plastics
Mase Plastice - - 5 . " ’ - - Converters, cu sediul la Bruxelles)
Director executiv.  |Daniela COSMOIU 0214130745 755.129.147|061629, Bucuresti daniela.cosmoiu@aspaplast.ro
Presedinte Vasile Baltag 021232 0030 atic@softnet.ro TSA - : I
ATIC — Asociatia pentru Tehnologia Informatiei si Calea Floreasca, nr. 167, sect.1, r S_A W‘frld Information Tecr.mo ogy and
Comunicatii din Romania Florin Vreiol 021233 1612 730967585|Bucuresti, cod: 014459 flori g s . Services Alliance, CEPIS - Council of
orin Vrejoiu , cod: Tlorin.vrejoiu@atic.org.ro European Informatics Societies
Presedinte Marian Cioceanu 374007088 318174072 752077800, \ihai Emi 254 CP 43 OP
ihai Eminescu nr.254, X - - =
ASOCIATIA BIO ROMANIA 374058057 0752333010 48, Sector 2, Bucuresti. office@bio-romania.org -
Office.bio.romania@gmail.com
Presedinte Botea Florin 722238666 space ml@yahoo.com
BED — Bucharest Fashion District Calea Victoriei 91-93, Sc.B, ap.16, i ‘aubouti
ucharest Fashion Dis! sector 1, Bucuresti office@miauboutigue.ro
space ml@yahoo.com
o ional ; d X N .
CENTROCOOP — Uniunea Nationala a Caoperativelor de Presedinte Ec. Dr. loan Crisan 213151233 213126577 www.centrocoop.com |centrocoop@yahoo.ro Membrt{ al Aliantei Cooperatiste
Consum Internationale si al Eurocoop
Bd. fon lonescu de la Brad 6,
CLUSTERO -Asociatia clusterelor inovative Presedinte Daniel Cosnita 722312135|cladirea INMA ITA camera 9, RO daniel.cosnita@innoconsult.ro -
013813 Bucuresti
o ~ |resedinte Ovidiu NICOLESCU Piata Walter Maracineanu nr.1-3, office@cnipmmr.ro UEAPME - Uniunea Europeand a
CNIPMMR - Consiliul National al Intreprinderilor Private intrarea 1, et.1, camera 95, sector 1 Artizanatului si IMM-urilor, WASME -
Mici si Mijlocii din Romania 213126893| 213126608 Bucuresti ' ’ dep afaceri@cnipmmr.ro Asociatia Mondials a IMM, ECSB -_Consiliul
European pentru Tntreprinderi Mici si
FEDERATIA PATRONALA PETROL SI GAZE Presedint Cristian Secosan 212520066| 212520066 Eiyd, Alexandrl Ioan Cuza neAd, ffice@fppetrol Membru al Business E
edinte ristian Secosa Sector 1, C.P. 011056, O.P. 12; office@fppetrolgaze.ro embru al Business Europe
Strada Horia Macelariu, nr. 59, et.3, UNICE (Uniunea Confederatiilor
FEDERATIA PATRONATELOR DIN TURISMUL ROMANESC |Presedinte Mohammad Murad 213122993 213122993  722208358|ap.303, sector 1, cod 013934, \niunes tontecerati
. X Industriasilor si Patronilor din Europa)
Bucuresti office@fptr.ro
iTJERATIA NATIONALA DE AGRICULTURA ECOLOGICA |Presedinte lon Toncea 242642687 242642687 724384301 toncea@ricic.ro -
PEPACHIM=Fedgratia Patronateior din Chimle s Presedinte Cristian loan Alexandru 213162994 213162994 vulpet@hotmail.com -
Petrochimie
5 s din Ind Presedinte Dumitru Constantin 021224 0978 (021224 0978 fepa_cm@hotmail.com
FEPA-CM - Federatia Patronala din Industria
i | 91974 Calea Grivitei 357 i - -
Constructiilor de Masini Director general | Alexandru Costache 749197459 alea Grivitei market'lng@fepa cM.ro
fepachim@pcnet.ro
Prim Vicepresedinte |Mihai Pasculescu 0213112981 [0213112981 Strada George Enescu, nr 27-29, pasculescumihai@yahoo.com
- i i i j4, , sector 4, i . ;
|FEPAIUS - Federatia Patronala din Industria Usoara Lavinia Cristea, 726247177 Ee);egwscam 7, sector 4, Bucuresti CP Tepaius@fepalus.ro Membru al EURATEX
fepa ius@yahoo.com
:':fe‘:“or'“ Federatia Romana de Design Vestimentarsi |, te Clara Rotescu 722238666 Str. lon Neculce, Bucuresti office@rdf.orp.ro
GARAh'IT Organlzatla Patronala a Industriei Alcoolului si Presedinte Romulus Dascalu 213135200 213135200 promovare@ugir-1903.0rg )
Bauturilor Spirtoase
L . . . . Presedinte Daniel Birsan 212244385 212244386 nicoleta.cernea@clubferoviar.ro
IFR — Asociatia Industriei Feroviare din Romania =
stefan.roseanu@clubferoviar.ro
METACHIM-Federatia Patronala a Producatarilor din Presedinte lon Marin 213266089 746214637 office@conpirom.ro
. 2 Membru CONPIROM
Chimie presa@conpirom.ro
| g | Director executiv  |Artemie Viorica 213163247| 213163247 745207948 nitrofosfor@yahoo.com
|NITROFOSFOR - Organizatia patronala a producatorilor -
NPI
de ingrasaminte chimice din Romania n!tmeSfOF@ rol.ro Membru CONPIROM
nitrofosfor@rdslink.ro
Presedinte Adriana Goleanu 213154783 213154783 str. George Enescu nr.27-29, sector opicorganizatie@yahoo.com
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ANEXA 2 - GRUPUL TINTA
LISTA FEDERATII PATRONALE SI ASOCIATII PROFESIONALE

DENUMIRE CONDUCERE EXECUTIVA TELEFON FAX MOBIL Adresa WEB E-MAIL Afiliere a asociatii europene si/sau
internationale
OPIAR - Organizatia Patronala din Industria Aeronautica |Presedinte Mihail Toncea 02123263 16 212326346 723243940|Bd. Ficusului, nr. 44A, Et. 1, Sector opiar.org@gmail.com
Romana Simona Toncea 7232545701, 013975, Bucuresti iarom@xnet.ro
ONIV - Organizatia Nationala Interprofesionala Presedinte Claudiu Necsulescu 0745647776 office@oniv.ro
Vitivinicola = :
Director executiv Emil Fiorian Dumitru
PACTMAR - Patronatul Constructorilor de Tractoare si  |Presedinte lonel Catrinoiu 251439294 251439634 722557527 msamarineanu@yahoo.com
Masini Agricole din Romania Vicepresedinte Toader Dumitrache office@matcraiova.ro
JPATROMAT - Federatia Patronala din Industria Presedinte Mihai Rohan 213138969| 213115973 carpatcement@carpatcement.ro
Materialelor de Constructii Director executiv  |Anca Marginenanu
. . . . 021413 1172 o ] - ]
|PATROMIL - Asociatia Patronala Romana a Director executiv Viorel Manole fint. 246 021317 1969 Bd. Timisoara nr 5B, sector 6 www.patromil.ro viorel.manole@patromil.ro
Producatorilor de Tehnica Militara ' Bucuresti CP 061301 - -
office@patromil.ro
PPTT ~ Patronatul Producatorilor de Tamplarie Director executiv Lorincz Barnabas 213111630 722507307 740507307 Lorincz.barnabas@pptt.ro
Termoizolanta din Romania Secretar general Ligia Florea office@pptt.ro
Membru al COPA-COCEGA (Uniunea
PRO AGRO Presedinte Emil Florian Dumitru Bd. Carol |, nr. 6, sector 3, Bucuresti secretariat@cnproagro.ro Agricultorilor si Cooperativelor Agricole din
314253904 | 314253905 UE)
Presedinte Cristian Romeo Erbasu 10213119594 0213119594 (0740271110 |gqyi Unirii, nr. 70, bl. J4, scara 4, ap. office@psc.ro
I . " R . Membru al UEPC (Uniunea Europeana a
PSC — Patronatul Societatilor din Constructii T . 130, etaj 8, Sector 3, Bucuresti, Cod . ) .
Secretar general Tiberiu Andrioaiei postal: 030836 Promotorilor din Constructii)
Raluca Hanta 0722 635 095 raluca.hanta@psc.ro
Presedinte Valeriu Cotea 123126390 213126390 742358686 s . 27.29 office@pnvv.ro bru al CEEV (C IE |
. . . - — Str. George Enescu 27-29, sector 1, Membru al CE omitetul European a
P.N.V.V. - Vi
| V. — Patronatul National al Viei si Vinului Director general Ovidiu Gheorghe Bucuresti vcc.thea@ pnvwv.ro producatorilor de Vinuri)
ovidiugheorghe@pnwv.ro
Presedinte Ovidiu Bojor 213154783 213154783 B i, str. E .27- 0.boj hoo.com
Patronatul PLANTA ROMANICA J] ucuresti, str. George Enescu nr |or@ya 0.0 co
29, sector 1, ¢.p.010303, planta romanica@yahoo.com
RECOMAT - Federatia patronala si profesionala din Presedinte Gheorghe Ciurea 212523002 212522019 office@conpirom.ro Membru CONPIROM
industria materialelor refolosibile Director executiv Traian Carpen
Presedinte Andrei Istrate 734802267 749113230 Andrei.istrate@rgda.ro
RGDA - Romanian Game Developers Association gListate@rg
Andreea Per Andreea.per@rgda.ro
Presedinte Sorin Minea 021312 4442 021312 4442 X .
ROMALIMENTA - Federatia Patronala Romana din Bucuresti, str. Aviator Petre Cretu office@romalimenta.ro ]
. - i - . 3 Membru al FDE (Food Drink Europe)
Industria Alimentara Director executiv Paula Calianu nr. 49, Sector 1, 011189 director@romalimenta.ro
Consilier loana Oprea
ROMARM - Armament, munitie — Tehnica Militara Director general Dan Tache 0213171971 0213171984 office@romarm.ro -
ROMCONSERV- Presedinte Aurel Tanase 213149724 213149740 744317603 romconserv@hotmail.com
Asistent manager  [Mihai Ana 213149740 723952727 patronat romconserv@yahoo.com
- - roril Polisti
ROMEPS /.\socmtla !’roduca orilor de Polistiren Presedinte Laurentiu Istrate 0725 827941 office@romeps.ro -
Expandat din Romania
N - izatia P | it si
ROI\.IIPA. Organizatia Patronala de Morarit si Presedinte Aurel Popescu 213123120 213122650 tehnic@rompan.ro L
Panificatie
-F ia P i Presedinte Adrian Vais 213150162 213150027 rompap.romani mail.
ROMPAP : ed?ratla atronala pentru Industria de ' pap a@gmail.com Membru CONPIROM
Celuloza si Hartie pich_rompap®@yahoo.com
Soci Desi ilor P tonisti din R —— ]
S;:;tatea esignerilor Profesionisti din Romania Presedinte Alexandru Ghildus 744500098 gds@itcnet.ro -
SFERA FACTOR- Asociatia producatorilor de incaltaminte, |Presedinte Angela Dimitriu Vasiliu 232242232 232242232 725211411(Str. Tatarasi, nr. 67, lasi, jud.lasi Cod office@sferafactor.ro
marochinarie si articole din piele din Romania Postal 700397 -
angela intl@yahoo.com
STICEF - Sticla, ceramica Presedinte Radu Pupaza 021314 0744 021314 6765 735857995 radu_pupaza@cesiro.com
B ti, Splaiul Ind dentei . A . .
SUNE -Asociatia Patronala Surse Noi de Energie Director executiv Manuela Draghicescu 723215535 ucurestl, spiaiu epen. entetnr office@sune.ro Membru al Consiliului Mondial al Energiei
313, sector 3, Corp M, etaj 3,
UCECOM- Uniunea Nationala a Cooperatiei Presedinte Sevastita Grigorescu 310301400 310301430 : (:-Im:zanin sector 3c;ujculr[e::iw” ucecom@ucecom.ro Membru al Aliantei Cooperatiste
Mestesugaresti Vicepresedinte Cristian Mateescu r;‘d _— 03'%“ ! ' commercial@_ ucecom.ro Internationale
D- iati Prod ilor si . .
UNIMED - Asociatia Patronala a Producatorilorsi 1, o Gabriel Mihail Lascu ~ [0213124554  [02133368413 | 722670943 unimed@unimed.ro
Utilizatorilor de Echipamente pentru Protectia Mediului
Alc




ANEXA 2 - GRUPUL TINTA
LISTA FEDERATII PATRONALE SI ASOCIATII PROFESIONALE

- S I
DENUMIRE CONDUCERE EXECUTIVA TELEFON FAX MOBIL Adresa WEB E-MAIL Afiliere la T::’::::Lz:::zene sifsau
- Uni i i . Mehadia, Nr. 39, Sector 6, . . .
UNIROMSIDER = Uniunea Producatorilor de Oteldin |, oxecutiv | Mircea BUDUR 0212527700 212527710(0722332 468 [\~ Mehadia, Nr. 35, Sector uniromsider@clicknet.ro Membru al EUROFER
Romania Bucuresti, Cod: 060541
Bdul lon Mihalache nr 106, Bl 84, Sc . .
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UNIUNEA EUROPEANA

PCCA

Programut Operational Capacitate Administrativa
Competenta face diferental

| ANALIZA POLITICILOR PUBLICE ACTUALE IN DOMENIUL |
PROMOVARII PRODUSELOR ROMANESTI LA EXPORT SI |
| DELIMITAREA PROBLEMELOR EXISTENTE |

|
Elaborat in cadrul proiectului "Elaborarea unei politici publice |

| alternative in domeniul promovarii exporturilor romanesti" |
| Cod proiect SIPOCA/MYSMIS: 297/112982 |

| Data publicarii: ianuarie 2019 |
' Editor: Asociatia pentru Promovarea Alimentului Roméanesc-APAR |

Proiect cofinantat din Fondul Social European prin |
Programul Operational Capacitate Administrativa 2014-2020 |

| Continutul acestui material nu reprezinta in mod obligatoriu |
| Pozitia oficiala a Uniunii Europene sau a Guvernului Romaniei. |

| Material gratuit. '

-

Instrumenta Structurale
2014-2020
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