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INTRODUCERE:

In temeiul Reg 1144/2014 al CE, UE poate realiza actiuni
de promovare pe piata interna si in tari terte pentru:

O produse agricole;

O pentru modul de productie al acestora;

O pentru anumite produse alimentare pe baza de produse
agricole



OBIECTIVE:

Cresterea competitivitatii sectorului agricol din UE;

= cresterea gradului de constientizare cu privire la calitatile produselor agricole din Uniune si
la standardele inalte impuse metodelor de productie in cadrul Uniunii;

= cresterea competitivitatii si a consumului de produse agricole si anumite produse
alimentare din Uniune, precum si cresterea vizibilitatii acestora atat in cadrul Uniunii, cat si
in afara sa;

= cresterea nivelului de cunoastere si recunoastere a sistemelor de calitate ale Uniunii;

= cresterea cotei de piata a produselor agricole si a anumitor produse alimentare din Uniune,
abordandu-se o atentie deosebita pietelor din tarile terte cu cel mai mare potential de
crestere;

= Restabilirea conditiilor normale de piata in cazul unor perturbari grave ale pietei, al pierderii
increderii consumatorilor si al altor probleme specifice.



DESCRIEREA ACTIUNILOR - CE VIZEAZA?

Sublinierea caracterului specific al metodelor de productie agricola in Uniune, in
special din punctul de vedere al sigurantei alimentelor, trasabilitatii, autenticitatii,
etichetarii, aspectelor nutritionale si de sanatate, bunastarii animalelor,
respectarii mediului si sustenabilitatii, precum si al caracteristicilor produselor

agricole si alimentare, in special in ceea ce priveste calitatea, gustul, diversitatea
sau traditiile;

Cresterea gradului de constientizare al consumatorilor cu privire la autenticitatea
produselor din categoria denumirilor de origine protejate, a indicatiilor geografice
protejate si a specialitatilor traditionale garantate.



CARACTERISTICILE ACTIUNILOR

O Actiunile de informare si de promovare nu vizeaza marcile comerciale. Cu toate
acestea, marcile comerciale pot fi vizibile in contextul demonstratiilor sau
degustarilor de produse si pe materialele promotionale, cu conditia sa fie
respectat principiul nediscriminarii si ca trasatura generala a actiunilor de a nu
viza marci comerciale sa ramana neschimbata.

O Fiecare marca este vizibila in aceeasi masura, iar prezentarea sa grafica
utilizeaza un format mai mic decat mesajul principal al Uniunii in cadrul
campaniei.



CARACTERISTICILE ACTIUNILOR:

Actiunile de informare si de promovare nu vizeaza originea produsului. Actiunile in
cauza nu au drept scop incurajarea consumului unui produs doar pe baza originii sale.

Originea produselor poate fi vizibila pe materialele de informare si de promovare, cu
respectarea urmatoarelor norme:

a. pe piata interna, mentiunea originii trebuie sa fie intotdeauna in plan secund in
raport cu mesajul principal al Uniunii in cadrul campanie;

b. in tarile terte, mentiunea originii poate fi pe acelasi plan cu mesajul principal al
Uniunii in cadrul campaniei;

c. in cazul produselor recunoscute in cadrul sistemelor de calitate mentionate la
articolul 5 alineatul (4) litera (a), originea Tinregistrata in denumire poate fi
mentionata fara restrictii.



PRODUSE ELIGIBILE:

a. produsele enumerate in lista cuprinsa in anexa | la TFUE, cu exceptia tutunului
b. produsele enumerate in anexa | la regulamentul 1144/2014;

c. bauturile spirtoase cu indicatie protejata in temeiul Regulamentului (CE) nr.
110/2008 al Parlamentului European si al Consiliului



EXCEPTII:

= Actiunile de informare si de promovare pot viza numai vinul cu denumire de origine sau
indicatie geografica protejata, precum si vinurile pentru care se indica soiul vitei-de-vie;

= |n ceea ce priveste bauturile spirtoase mentionate la alineatul (1) litera (c), vinul, astfel
cum este mentionat la litera (a) din prezentul alineat, si berea, actiunile care vizeaza
piata interna sunt limitate la informarea consumatorilor privind consumul responsabil al
bauturilor in cauza;

= Produsele provenite din pescuit si acvacultura mentionate in anexa | la Regulamentul
(UE) nr. 1379/2013 pot face obiectul actiunilor de informare si de promovare numai
daca si alte produse mentionate la alineatul (1) fac obiectul programului in cauza.



SISTEME VIZATE:

= Sistemele de calitate stabilite prin Regulamentul (UE) nr. 1151/2012, prin

Regulamentul (CE) nr. 110/2008 si la articolul 93 din Regulamentul (UE) nr.
1308/2013;

» Metoda de productie ecologica, astfel cum este definita prin Regulamentul (CE) nr.
834/2007 al Consiliului;

= Simbolul grafic al produselor agricole de calitate specifice regiunilor ultraperiferice,
astfel cum este mentionat la articolul 21 din Regulamentul (UE) nr. 228/2013 al
Parlamentului European si al Consiliului



PROGRAMELE DE INFORMARE:

Constau intr-un set coerent de operatiuni si sunt puse in aplicare pe o perioada de
timp de cel putin un an si de cel mult trei ani

1. Programe simple;

2. Programe multinationale



PROGRAME SIMPLE:

* Pot fi prezentate de una sau mai multe
organizatii care formuleaza propuneri;

* Una sau mai multe organizatii care provin din
acelasi stat membru.



PROGRAME MULTINATIONALE:

e cel putin doua organizatii care formuleaza propuneri;
e provin din cel putin doua state membre.



ORGANIZATII ELIGIBILE:

* Organizatii profesionale sau interprofesionale stabilite intr-un stat membru si
reprezentative pentru sectorul sau sectoarele in cauza in statul membru respectiv,

* Organizatii de producatori sau asociatii de organizatii de producatori mentionate la
articolele 152 si 156 din Regulamentul (UE) nr. 1308/2013, care au fost recunoscute
de un stat membru;

* Organisme din sectorul agroalimentar care au ca obiectiv si activitate actiunile de
informare si de promovare pentru produsele agricole si care au fost insarcinate de
statele membre sa indeplineasca o misiune de serviciu public in acest sector, definita
in mod clar; aceste organisme trebuie sa fie deja stabilite in mod legal in statul
membru respectiv cu cel putin doi ani Tnainte de data lansarii cererii de propuneri
mentionate la articolul 8 alineatul (2).



ORGANIZATII ELIGIBILE:

Organizatii profesionale sau interprofesionale stabilite intr-un stat membru si
reprezentative pentru sectorul sau sectoarele in cauza in statul membru respectiv,

e organizatii de producatori sau asociatii de organizatii de producatori mentionate la
articolele 152 si 156 din Regulamentul (UE) nr. 1308/2013, care au fost recunoscute de
un stat membru;

e organisme din sectorul agroalimentar care au ca obiectiv si activitate actiunile de
informare si de promovare pentru produsele agricole si care au fost insarcinate de
statele membre sa indeplineasca o misiune de serviciu public in acest sector, definita in
mod clar; aceste organisme trebuie sa fie deja stabilite in mod legal in statul membru
respectiv cu cel putin doi ani inainte de data lansarii cererii de propuneri mentionate la
articolul 8 alineatul (2).



ACTIVITATI ELIGIBILE:

Relatii publice:

Activitati de relatii cu
publicul  (emisiuni TV,
vizite la ferma;

Evenimente de presa
(reteta in reviste
specializate, conferinte de
presa, aparitii in presa.)



ACTIVITATI ELIGIBILE:

Site, platforme de comunicare sociala:

Creare, actualizare, intretinere site

Platforme de comunicare sociala
(creare conturi, postari periodice)

Altele (aplicatii mobile, platforme de
e-learning, seminare online etc.)



ACTIVITATI ELIGIBILE:

Publicitate:

* Imprimate;

e TV,

* Radio;

* Online;

e Afisajin aer
liber;

e Cinema



ACTIVITATI ELIGIBILE:

Instrumente de
comunicare:

* Publicatii, mape
pentru presa,
produse
promotionale

* Videoclipuri
promotionale



ACTIVITATI ELIGIBILE:

Evenimente:

Standuri la targuri
comerciale

Seminare, ateliere, reuniuni
B2B, cursuri de formare
pentru
comercianti/bucatari,
activitati in scoli

Campanii saptamanale in
restaurante

Sponsorizare de
evenimente

Vizite de studiu in Europa



ACTIVITATI ELIGIBILE:

Promovare la punctele
de desfacere:

e Zile de degustare

e Alte categorii:
promovare in
publicatii ale
comerciantilor cu
amanuntul,
publicitate la
punctele de
desfacere



CAPACITATEA FINANCIARA:

Solicitantii trebuie sa aiba surse de finantare stabile si suficiente pentru a putea
continua activitatea pe intreaga perioada de punere in aplicare a actiunii si pentru a
participa la finantarea acesteia.

DOCUMENTE JUSTIFICATIVE:

- conturile anuale (inclusiv bilantul si contul de profit si pierdere) pentru ultimul
exercitiu financiar ale carui conturi au fost inchise (in cazul entitatilor nou-create,
se va depune planul de afaceri pentru a inlocui conturile);

- formularul de viabilitate financiara pre-completat, rezumand datele necesare din
conturile anuale care contribuie la evaluarea capacitatii financiare a solicitantului.



CAPACITATEA FINANCIARA:

Tn cazul unui coordonator sau al unui alt beneficiar care solicitd o contributie din
partea UE > 750 000 EUR (prag aplicabil per beneficiar):

- un raport de audit intocmit de un auditor extern autorizat, care sa certifice conturile
din ultimul exercitiu financiar disponibil. Aceasta dispozitie nu se aplica organismelor

publice.



CAPACITATEA OPERATIONALA:

Solicitantii trebuie sa detina calificarile profesionale necesare pentru a realiza actiunile
propuse.

Solicitantii trebuie sa demonstreze ca va fi numita coordonator de proiect cel putin o
persoana fizica care lucreaza in baza unui contract de munca cu solicitantul, sau care a
fost desemnata sa se ocupe de actiune pe baza unui act de numire echivalent, a unei
detasari platite sau pe baza altor tipuri de contracte directe (de exemplu, contracte de
prestari servicii).

Coordonatorul de proiect trebuie sa aiba cel putin trei ani de experienta in gestionarea
proiectelor. Ca dovada trebuie furnizat CV-ul coordonatorului.



CAPACITATEA OPERATIONALA:

* Tn cazurile in care organizatiile care formuleazd propuneri isi exprima intentia de a realiza
anumite parti ale propunerilor, trebuie furnizate dovezi potrivit carora organizatiile
respective au cel putin trei ani de experienta in punerea in aplicare a unor actiuni
similare, de informare si promovare.

Ca dovezi, in anexa ,Informatii suplimentare” trebuie furnizate urmatoarele informatii:
- raportul de activitate al organizatiei (organizatiilor) care formuleaza propunerea sau o

descriere a activitatilor desfasurate in legatura cu activitatile eligibile pentru cofinantare
descrise la punctul 6 (de mai sus).



CUM SE EVALUEAZA?

 CHAFEA evalueaza eligibilitatea

* Partea tehnica este evaluata de experti externi independenti



PROIECTE IMPLEMENTATE:

 OLIVE OIL WORLD TOUR _AEROPORT

* OLIVE OIL WORLD TOUR LANSARE
 OLIVE OIL WORLD TOUR CANAL YOUTUBE
* BANANA SPOT



https://www.youtube.com/watch?v=0PgSQlETuZM
https://www.youtube.com/watch?v=IKa8NkYmqyk
https://www.youtube.com/channel/UCX7-jiR2vai6zXdQcoyYKdg/featured
https://www.youtube.com/watch?v=OMeUedqsev4

VA MULTUMIM!

Proiect cofinantat din Fondul Social European prin Programul
Operational Capacitate Administrativa 2014-2020!

Continutul acestui material nu reprezinta in mod obligatoriu
pozitia oficiala a Uniunii Europene sau a Guvernului Romaniei

www.APAR-Romania.ro



